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Enfoque

E l  p r o y e c to  Young Changemakers  for  C i rcu lar  Loca l  Economy
(You-Cycle )  p r e t e n d e  p r o m o v e r  u na  ec o n omía  c i r c u l a r  co mo  me d i o
d e  empoderamiento  d e  j ó ve nes  de s f a v orec ido s  q u e  p od r ía n  us ar
s u s  c o n o c im i e n t o s  y  s u s  h ab i l id ade s  e c o lóg ic a s  p ara  c re ar  o  u n i rse
a  empresas  soc ia les  q u e  benef ic ien  a  sus  comunidad loca les .

A l  m i s m o  t ie m p o ,  b u s c a  id e ar  u n  modelo  de  formación  rep l icab le
q u e  p u e d a  b e n e f ic ia r  a  l o s  g ru p os  de  in te r é s  q ue  t r a ba je n  c on
j ó v e n e s  e n  d i f e r en t es  á m b i tos .  

E s t a  g u ía  t i en e  e l  p ro p ó s i t o  de  for ta lecer  e l  conoc imiento  de
quienes  t raba jan  con  jóvenes ,  de  los  part ic ipantes  invo lucrados
y de  qu ienes  estén  interesados  e n  ap r en der  má s  s o bre  es to s
t e m a s  y  c ó m o  a d ap t a r l o s  m e jo r  a  c ont ex tos  juve n i les .

Los  educadores  y  qu ienes  t raba jan  con  jóvenes  son c lave  p a r a
e m p o d e r a r  a  lo s  j ó v e n e s  a  a l c anz a r  s u  má x imo  p ote nc ia l  y
h a b i l i d a d es .  P u e d e n  s e r  m o d e l os  de  c on d ucta  y  l í d e r es  que  m o t iven
a  l o s  j ó v e n e s  a  m e j o r a r  s u s  ha b i l ida d e s  y  c r ecer .  

C r e e m o s  f i r m e m e n t e  e n  e l  p od er  t ra ns f o rma do r  de l  t r ab a j o  con
j ó v e n e s  e n  c u a l qu ie r  m o d a l ida d  y ,  e n  no mb r e  d e l  c on sorc io  t ra s
e s t e  p r o y e c to ,  e s p era m o s  qu e  en c u e nt r e s  e st a  g u ía  ú t i l  e
in s p i r a d o r a .
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Young Changemakers  for  C i rcu lar  Loca l  Economy (You-Cycle )  e s
u n  p r o y e c t o  f in a n c ia d o  p o r  E ra s m us+ ,  a  t r avé s  d e  l a  Ag enc ia
N a c i o n a l  E s p añ o l a  I N J U V E  ( In s t i t u to  d e  l a  Ju v e n t ud  de  E sp añ a ) .

E s t á  i m p l e m e n t a d o  p o r  l a s  s igu ie n t e s  o rga n iza c ion es :

Quiénes somos

Espac io  Geran ios  s e  ded ica  a  p r omo ver
p r o y e c t o s  de  em p r en d imient o  e  inn ova c ión  so c ia l
e n  M a dr i d  (Es pa ñ a ) .  La  a so c iac ión  es tá  f o rmada
p o r  py m e s ,  s ta r tu ps  d e  im pact o  so c ia l ,  ONGs  y

p r o f e s i o n a le s  a u t ó n o m o s  q ue  t r a ba ja n  y  c o la b ora n  de sd e  u n  es pac io
d e  cowork ing .  T a mb ié n  s e  ded ic a  a l  de s ar ro l lo  l oca l  de l  v ec in dar io  a
t r a v é s  d e  a c t i v i d ad e s  y  e v e n t os  qu e  a po y an  a  lo s  p eq u eñ o s
n e g o c i o s ,  p r o m u e v e n  l a  p a r t ic ip a c ió n  c iu d ada na  y  f o men ta n  e l
a p r e n d i z a je  c o n t in u o  y  l a  c o l abo r ac ió n  e nt r e  en t id ades .

EKO,  (Ent repreneursh ip  and  Soc ia l  Economy
Group)  E s  u n a  o rgan iz ac i ón  s in  á n imo  d e  l uc ro
lo c a l i z a d a  en  Ate na s  ( Gre c ia )  qu e  o p e r a  a  n i v e l  l oca l
y  eu ro pe o  c o n  lo s  j ó ve ne s  c om o  p r inc ipa l  o b je t i vo .

L a  m i s i ó n  de  E K O  e s  c o n t r ibu i r  a  l a  c re ac ió n  d e  una  so c i ed ad
i n c l u s i v a ,  l i b re  d e  p r e j u ic io s  y  d is c r im ina c ión ,  pa r a  desa r r o l la rs e  y
c r e c e r  d e  m a n e r a  s o ste n ib le .

Avrupa Entegrasyon Dernegi  (European Integrat ion
Group -  E IG)  Es  u n a  o r ga n iz ac ió n  s in  á n imo  d e  l uc ro
s i tu a d a  e n  E sta m bu l  ( T u rqu í a )  q ue  t ra b a ja  co n
j ó v e n es  t u r c o s  y  g r u po s  in t e rn ac io n a l e s .

S u  o b j e t i vo  p r inc ip a l  es  l o g ra r  l a  in te grac ión  de  e mp r e s a s
e m e r g e n t e s ,  i n s t i t u c io n e s ,  ON Gs  y  emp r esa s  e n  lo s  va lo r es
e u r o p e o s  y  e l  m u n do  d ig i t a l i za d o .
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Young Changemakers  for  C i rcu lar  Loca l  Economy (You-Cycle )   
c u e n t a  c o n  la  s ig u i e n t e s  e n t id ad e s  c om o  so c io s  t é c n ic os  exp er t o s :

IRCEM ( Inst i tuto  de  Invest igac ión  en  Economía
Ci rcu lar  y  Medio  Ambiente  "Ernest  Lupan" )  e s
u n a  ON G i nd epend ient e ,  cons t i t u ida  com o th ink
t a n k  d e  inve st iga c ió n ,  e s t a b l e c ida  en  la  C iuda d
d e  C l u j - N ap oc a  (R u ma n ía )  co mo in ic ia t i va  de

j ó v e n e s  d e  l a  Un iv e r s id a d  T é c n ica  d e  C lu j -N apo c a .  Su  a mp l ia  gam a
d e  p r o g r a m as  a ba r c a  e l  d e s ar ro l lo  eu r ope o ,  n ac io na l ,  r e g ion a l  y
l o c a l ,  i n t e gra n d o  s e is  de p a r t ame nto s  c l a v e :  de s ar ro l lo  c o m u n i t a r io
s o s t e n i b l e ;  e d u ca c ió n  y  f o r ma c ión  p r o fe s iona l ;  i n v e st iga c i ón ,
i n n o v a c i ó n  y  d e s a r r o l l o ;  d e s ar ro l lo  u r ba no  s oste n ib le ;  re c u r so s
e c o n ó m i c o - f ina n c i e r o s  y  h u m an o s ,  a s í  co mo  ag r ic u l t u ra ,  s ue lo  y
a l i m e n t a c i ó n  s an a .

YouthProakt iv  es  una  o r g a n iza c ión  co n  s ede  e n
B ru s e l a s  (Bé lg ica )  cu y o  o b j e t i vo  e s  c rear  una
g e n e r a c i ó n  d e  p ers o nas  p r oa c t i vas  d ispuestas  a
i n v e r t i r  s u  t a lento  p a r a  m e j o r a r  l a  s oc iedad  

p o n i e n d o  e n  m arc ha  s u s  p r op ia s  em p r es as  y  c re a n d o  pu es tos  de
t r a b a j o  p ara  s í  m is mo s  y  p a ra  l os  demá s .  E s  un a  co a l ic i ón  d e
j ó v e n e s  q u e  p ro m u e v e  u na  c u l tu r a  de  p ro act i v idad  y  e sp í r i tu
e m p r e s a r i a l  e n  l a  e d u c a c ió n  y  l a  p o l í t i ca .
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El  concepto  de  Economía
Ci rcu lar ,  que  se  o r ig inó  en  la
década  de  1970 ,  ha  ganado
rec ientemente  una  a tenc ión
s ign i f i cat i va  deb ido  a  la
c rec iente  demanda  de  o t ra  fo rma
de  p roducc ión  por  par te  de  la
soc iedad  c i v i l  ( con  los  act i v i s tas
med ioambienta les  seña lando  la
emergenc ia  c l imát ica )  y  desde
los  responsab les  po l í t i cos  (con
la  Comis ión  Europea  adoptando
e l  p r imer  p lan  de  acc ión  de
economía  c i rcu la r  en  2015 ) .

“Economía  c i rcu la r "  se  ha
conver t ido  en  una  pa labra  de
moda ,  un  punto  centra l  en  la
mayor ía  de  los  pa íses .  Of rece
una  a l te rnat i va  a l  mode lo
económico  l inea l  t rad ic iona l
( tomar -hacer -desechar ) ,
en fat i zando  p r inc ip ios  como e l
d iseño  sosten ib le ,  l a  e f ic ienc ia
de  los  recursos  y  e l  uso
cont inuo  de  los  recursos  para
crear  un  s is tema de  c i rcu i to
cer rado ,  reduc iendo  la  neces idad
de  nuevas  mater ias  p r imas  y
min imizando  los  res iduos .
Además ,  fomenta  la  innovac ión  y
la  co laborac ión  ent re  indust r ias ,
lo  que  conduce  a  una  economía
más  res is tente  y  sosten ib le
desde  e l  punto  de  v is ta
med ioambienta l .

“La  Economía  C i rcu la r  es  un
s is tema en  e l  que  los  mater ia les
nunca  se  conv ie r ten  en  res iduos  y
la  natu ra leza  se  regenera .  En  una
economía  c i rcu la r ,  l os  p roductos
y  mater ia les  se  mant ienen  en
c i rcu lac ión  med iante  p rocesos
como e l  manten imiento ,  l a
reut i l i zac ión ,  e l
reacond ic ionamiento ,  l a
re fabr icac ión ,  e l  rec ic la je  y  e l
composta je .

La  economí a  c i rcu la r  aborda  e l
cambio  c l imát ico  y  o t ros  re tos
g loba les ,  como la  pé rd ida  de
b iod ive rs idad ,  l os  res iduos  y  la
contaminac ión ,  desv incu lando  la
act i v idad  económica  de l  consumo
de  recursos  f in i tos” .

The  E l len  MacAr thur  Foundat ion

¿Qué es la economía
circular?
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https://www.ellenmacarthurfoundation.org/


El  ob je t i vo  p r inc ipa l  de  una
economía  c i rcu la r  es  estab lecer  l a
c i rcu la r idad  de  los  mater ia les .  En  un
economía  l i nea l  t rad ic iona l ,  l os
mater ia les  sue len  conver t i r se  en
res iduos  t ras  un  c ie r to  per iodo  de
uso ,  m ient ras  que  una  economía
c i rcu la r  enfat i za  en  la  impor tanc ia
de  maximizar  e l  va lor  de  un
producto  manten iendo  su
c i rcu lac ión ,  ce r rando  as í  l os  buc les
de  recursos .

También  es  c ruc ia l  promover
práct icas  de  consumo y  producc ión
responsables ,  l o  que  imp l ica  reduc i r
e l  uso  de  mater ias  p r imas  y  dar
p r io r idad  a  los  p r inc ip ios  de  d iseño
eco lóg ico .

La Fundac ión  E l len  MacArthur
def iende  t res  p r inc ip ios
fundamenta les :

VER :  Cómo podemos d iseñar  s istemas a l imentar ios  que
regeneren  la  natura leza  -  Fu n d a c ió n  E l len  M acAr thur  

¿Qué es la economía
circular?
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Di s e ñ ar  pe ns a n d o  e n  r e duc i r  l os
re s iduos  y  la  c o n t a mina c ión .
M anten e r  la  c i r c u l a r id ad  d e  los
pro d uc to s  y  m a ter ia l e s .
Ap oy ar  la  r ege ne r ac ió n  de  los
s is tema s  na tu r a le s .

https://www.ellenmacarthurfoundation.org/
https://www.youtube.com/watch?v=zc6K6lUgM6w
https://www.youtube.com/watch?v=zc6K6lUgM6w


¿Qué es la economía
circular?

Este  enfoque  t iene  e l  potenc ia l
de  me jo ra r  e l  b ienesta r  de  las
generac iones  fu tu ras  y
sa lvaguardar  nuest ro  ento rno
natura l .  Según  e l  Foro
Económico  Mund ia l ,  una
economía  c i rcu la r  es  un  s is tema
indust r ia l  que  da  p r io r idad  a  la
restaurac ión  y  la  regenerac ión ,
operando  como una  red  de
c i rcu i to  ce r rado .  La  ap l i cac ión
de  una  economí a  c i rcu la r
requ ie re  so luc iones  innovadoras
y  c reat i vas ,  j unto  con  nuevas
in f raest ructu ras  para  c rear
nuevas  opor tun idades  de
empleo  y  fac i l i ta r  e l
c rec imiento  económico .

La  economía  c i rcu la r  sust i tuye
e l  en foque  l inea l  y  exp lo tador
de  nuest ra  economí a  actua l  por
un  s is tema de  res i l ienc ia  y
regenerac ión  que  benef ic ia  a
las  empresas ,  l as  personas  y  e l
p laneta .

Es  imperat i vo  dar  p r io r idad  a  la
re int roducc ión  de  mater ia les  en
e l  med io  ambiente  para  reponer
e l  cap i ta l  natu ra l ,  que  inc luye  la
biod ivers idad  y  los
ecos istemas ,  a l  f i na l  de  su  c ic lo
de  v ida .

En  e l  ámbi to  de  la  sosten ib i l idad ,
e l  fomento  de  la  res i l i enc ia
requ ie re  la  c reac ión  de  s is temas
y  comun idades  que  puedan
sopor ta r  re tos  med ioambienta les ,
soc ia les  o  económicos  y
recupera rse  de  e l los .  Esto  puede
impl ica r  e l  d iseño  de
in f raest ructu ras  que  res is tan  los
impactos  de l  cambio  c l imát ico  o
e l  es tab lec imiento  de  s is temas
soc ia les  que  puedan  adaptarse  a
acontec imientos  imprev is tos .  A l
rev i ta l i za r  l as  comun idades ,
restaura r  los  ecos is temas  y
renovar  los  recursos ,  podemos
t raba ja r  por  un  fu tu ro  más
seguro  y  equ i ta t i vo .

7

https://www.weforum.org/agenda/circular-economy/
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Adoptar  los  pr inc ip ios  de  la
economía  c i rcu lar  es  c lave  para
hacer  f rente  a l  cambio
c l imát ico ,  ya  que  enfat i za  en
est ra teg ias  c ruc ia les  como
desechar ,  red iseñar ,  reduc i r ,
repara r ,  ent re  o t ros .  Educar  a  las
indust r ias  en  estas  á reas
conduce  a l  desar ro l lo  de
práct icas  sosten ib les  que  van
más  a l lá  de  la  gest ión  t rad ic iona l
de  res iduos .  A l  da r  p r io r idad  a l
d iseño  de  p roductos  e f ic ientes  en
e l  uso  de  los  recursos ,  ampl ia r
los  c ic los  de  v ida  de  los
productos  y  max imiza r  l a
reut i l i zac ión  de  mater ia les ,  l as
indust r ias  pueden  reduc i r
s ign i f i cat i vamente  su  impacto
ambienta l  y  su  hue l la  de  ca rbono ,
cont r ibuyendo  e f icazmente  a
mi t iga r  e l  cambio  c l imát ico .

La  idea  de  ‘ res iduo  cero ’  puede
ap l ica rse  a  mú l t ip les  n i ve les ,
cent rándose  en  la  conservac ión
de  los  recursos  desde  la
producc ión  hasta  e l  consumo
mediante  e l  fomento  de  la
reut i l i zac ión  y  la  recuperac ión
responsab le  de  p roductos ,
envases  y  mater ia les .  Este
p lanteamiento  fomenta  la
co laborac ión  ent re  comun idades
e  indust r ias .  Pa ra  logra r  un
resu l tado  de  res iduo  ce ro  es
necesar io  reexaminar
exhaust i vamente  e l  d iseño  de
los  p roductos  y  los  p roceso
indust r ia les ,  hac iendo  énfas is
en  fac i l i ta r  e l  desmonta je ,  l a
reparac ión  y  e l  rec ic lado  de  los
componentes .

VER :  Expl icar  la  economía  c i rcu lar  y  cómo la  soc iedad
puede rep lantearse  e l  p rogreso  |  V ídeo  an imado -
F u n da c i ó n  E l l e n  M a c A r thur  
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https://www.youtube.com/watch?v=zCRKvDyyHmI
https://www.youtube.com/watch?v=zCRKvDyyHmI
https://www.youtube.com/watch?v=zCRKvDyyHmI


La necesidad de una economía
circular
CÓMO MEJORAR LOS MODELOS ACTUALES

Es  c ruc ia l  ayudar  a  las
empresas  e  indust r ias  a
d ive rs i f i ca r  y  re fo rza r  sus
operac iones ,  p romov iendo  la
res i l i enc ia  ante  la  escasez  de
recursos ,  l a  vo la t i l i dad  de  los
prec ios  y  las  in te r rupc iones
en  la  cadena  de  sumin is t ro
mund ia l .  Adoptar  l a
c i rcu la r idad  puede  ayudar  a
reduc i r  la  dependenc ia  de
recursos  f in i tos ,  est imular  la
fabr icac ión  loca l  y  los
serv ic ios  de  reparac ión  e
impulsar  la  c reac ión  de
empleo  y  e l  c rec imiento
económico .
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La  huel la  de  carbono  m ide  la  cant idad  to ta l  de  gases  de
efecto  inve rnadero ,  p r inc ipa lmente  d ióx ido  de  ca rbono ,
l ibe rados  a  la  a tmósfe ra  deb ido  a  act i v idades  humanas  como
la  quema de  combust ib les  fós i les .  Se  ca lcu la  en  un idades
equ iva lentes  de  d ióx ido  de  ca rbono  (CO2e)  y  s i r ve  para
eva luar  y  comparar  e l  impacto  ambienta l  de  d i ve rsas
act i v idades ,  p roductos  o  ind iv iduos .

La  educac ión  en  economía
c i rcu la r  fomenta  la
co laborac ión  y  e l
intercambio  de
conoc imientos  ent re  los
d is t in tos  g rupos  de  in te rés ,
como gob ie rnos ,  empresas ,
un ive rs idades  y  soc iedad  c i v i l .
Es te  in te rcambio  de  ideas ,
me jo res  p ráct icas  e
innovac ión  permi te  a  las
indust r ias  desar ro l la r  nuevos
modelos  de  negoc ios ,
tecnolog ías  y  serv ic ios  que
pr ior i zan  la  sosten ib i l idad  y
reduzcan la  hue l la  de
carbono .



Gestión del ciclo de vida 
CÓMO MEJORAR LOS MODELOS ACTUALES

La gest ión  de l  c ic lo  de  v ida
(GCV)  e s  u n  e n f oqu e  ho l í s t i c o  y
e s t r a t é g ic o  que  g u í a  la  ges t ió n  de
la  v id a  d e  u n  p r odu cto  d es d e  s u
co nc ep c ión  h as ta  s u  e l im inac ión .
L a  G C V  e s  e s e n c ia l  e n  e l  m u n d o
ac t u a l ,  y a  que  s e  c en t ra  e n  c r e ar
p ro duc t o s  s o st e n ib l e s  t e n ie n d o
e n  c uent a  to do  s u  c ic lo  d e  v ida .
N o  s e  t ra t a  s ó lo  d e  r e du c i r  e l
im p ac t o  a m bienta l ,  s i n o  ta mb ié n
de  max i m iz a r  e l  v a l o r  de l
p ro duc t o ,  l a  e f ic ie n c ia  y  la
s at is f ac c ión  de l  c l i en te .  A l
in t egra r  c o n s idera c io n e s  de
s o s t en ib i l i d ad  en  c ad a  e t a p a ,  l a
GC V  g a r ant i za  qu e  los  p r o du c t os
s e  d i s e ñ e n ,  p ro d u zca n ,  u t i l i cen  y
des e ch en  de  m anera  a co r d e  con
lo s  p r inc ip io s  de  la  ec o n o m ía
c i r c u la r .

S u s  e le m e n to s  e s e n c ia le s  s on :

Plan i f icac ión  y  d iseño :  C o n s is te
e n  e l  es ta b lec i mient o  d e  l o s
o b je t i vo s  y  re q u is i t o s  de  los
pro duc t o s  y  la  c r ea c ió n  d e  u n
p l an  de  d esa r ro l l o  y  lan za m ie n to .
Producc ión  y  lanzamiento :
Duran t e  e s t a  f as e  e l  p r o du ct o  s e
fa b r ic a  y  se  in t r o d u c e  a l  m e r c ado .
S e  ap l i c an  es t ra te g i as  de
ma r ke t in g  y  v en tas  p a r a
pro mo c io n a r lo  y  ge n e r a r  de ma n da .
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VER :  ¿Qué es  e l  d iseño  sosten ib le?  Entendimiento  de l
d iseño  -  U n iv e r s id a d  de  A r i zona

Gestión del ciclo de vida 
CÓMO MEJORAR LOS MODELOS ACTUALES

Crec imiento :  A me d id a  q u e  e l
p ro du c t o  ga n a  acep t ac ió n  y
po pu l a r id ad ,  l a s  v e n tas  y  l a  c uota
de  m erc ad o  c re cen ,  y  p a ra
s at is f ac er  l a  d e man da ,  l a
p ro du c c ión  y  d is t r ib u c ió n  t a m b ién  .
Madurez :  La s  vent as  y  la  c u ot a  d e
me rca do  s e  est a b i l i za n  a  m e d id a
qu e  e l  p ro du c to  a lc anz a  s u  n i ve l
má x imo  de  a do p c ió n .  L as  e mpre sas
pu e de n  c e n t r a rse  en  l a  m e j o ra  d e l
p ro du c t o  y  la  red u cc ión  de  co s t e s
pa r a  m an tener  l a  r e n ta b i l id ad ,  y  l a
co mp e tenc ia  pu e de  a u me nt a r .
Decl ive :  C on  e l  t i e mp o  d i sm inu y e
la  de ma n da  d e l  merca do ,  d eb ido  a
avan ces  tec n o l ó g ic o s ,  c ambio s  en
la s  p re fe r e n c ias  d e  l o s
co nsu m ido re s  o  in t ro d u c c ió n  de
pro du c t os  m ás  in n o v ad o r e s .  L as
e m pre s as  pu e de n  re t i r a r  e l
p ro du c t o  y  c e n t r a rse  en  o f e r ta s
má s  no ve do sas .

E l  o b j e t i vo  d e  l a  G CV  es  g a ra n t i za r
e l  é x i to  de l  p ro d u cto  a  l o  l a rgo  d e
s u  c ic l o  d e  v i d a  m ed ia n te  la
s u pe r v is ión  y  e l  a ju s te  con t inu o s
de  l as  es t ra t eg ia s ,  l a  i d en t i f i ca c ión
de  op o r tun i dade s  de  inn o v ac ió n  y
me j o r a ,  y  l a  ad a p t ac ió n  a  los
ca m bi os  de l  m erc a d o .
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Los componentes de
la economía circular

P a r a  l o g r a r  l a  t r a n s f o r m a c ió n
d e  u n  s i s te m a l in e a l  e n  u n o
c i rc u l a r  y ,  a l  m is m o  t ie m p o ,
v e r  l o s  f r u t o s ,  l a  e c o n o m ía
c i rc u l a r  d e b e  a ba r c a r
práct icas  y  so luc iones  e n  u na
a m p l ia  g a m a d e  e s t r a t e g ia s  e n
l a s  d i f e r e n t es  e ta p a s  d e  l a
c a d e n a  d e  v a lo r :

La  l l egada  de  la  t ransformación
dig i ta l  of rece  a  empresas  y
par t icu la res  una  opor tun idad
ún ica  para  a f ronta r  re tos
med ioambienta les ,  soc ia les  y
económicos .  La  d ig i ta l i zac ión
of rece  numerosas  her ramientas
que  pueden  aumentar  l a
e f ic ienc ia  operat i va  y  ayudar  a
a lcanzar  los  ob je t i vos  de
compensac ión  neta  de  ce ro
emis iones  de  carbono .  Estas
her ramientas  inc luyen  e l
In ternet  de  las  Cosas  ( IoT) ,
In te l igenc ia  Art i f ic ia l  ( IA ) ,  y
anál is is  de  B ig  Data .

A l  ap rovechar  estos
hab i l i tadores  tecno lóg icos ,  e l
segu imiento  de  los  datos  en
t iempo  rea l  puede  me jo ra r  e l
p roceso  de  toma de  dec is iones ,
ident i f i cac ión  de  ine f ic ienc ias  y
apoyo  a  me jo ras  espec í f i cas .  As í ,   
l as  empresas  y  los  responsab les
po l í t i cos  pueden  aumentar  l a
e f icac ia  de  la  economía  c i rcu la r .
S in  embargo ,  es  c ruc ia l  abordar
re tos  como los  res iduos
e lect rón icos  y  e l  consumo de
energ ía  asoc iado  a  las
tecno log ías  d ig i ta les  para
garant i za r  un  fu tu ro
verdaderamente  c i rcu la r .
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Cier re  de  c i rcu i tos  de
mater ia les :  s u s t i t u c ió n  de
m a t e r ia s  p r im a s  o
p r o d u c t o s  n u e v o s  p o r
m a t e r ia le s  s e cu n d a r io s  y
p r o d u c t o s  o  p ie z a s  d e
s e g u n d a  m a n o ,  r e p a r a d o s  o
r e f a b r ic a d o s .

Ralent izar  los  f lu jos  de
mater ia les :  p r o l o n g a r  la
v i d a  ú t i l  d e  l o s  p r o d u c t o s
m e d i a n t e  u n  me j o r  d is e ñ o ,
m a n t e n im ie n t o  y
r e p a r a c ió n .

Reducc ión  de  los  f lu jos  de
mater ia les :  u t i l i z a r  m e n os
r e c u rs o s  p o r  p r o d u c t o s  o
m e n o s  p r o d u ct o s  p a r a
p r e s t a r  e l  m is mo  s erv ic i o  a
l a  s o c i e d a d .



¿Qué pueden hacer
las industrias?
EJEMPLOS DE PRÁCTICAS SOSTENIBLES 

INDUSTRIA  DE LA MODA
Dar prioridad al diseño para la durabilidad de los productos de confección.
Desarrollar una tecnología innovadora capaz de convertir ropa usada en
nuevos tipos de fibras.
Establecer plataformas que permitan el intercambio o la venta de prendas
Introducir programas de recompra para fomentar la sostenibilidad y el
consumo responsable.

INDUSTRIA  ELECTRÓNICA 
Implementar programas de reciclaje, reventa y reacondicionamiento.
Explorar opciones para reutilizar componentes.
Desarrollar plataformas para compartir o alquilar recursos.
Garantizar la compatibilidad tecnológica entre distintos sistemas y
componentes.

INDUSTRIA  AL IMENTARIA  
Programas que ayudan a reducir el desperdicio de alimentos.
Reciclar y valorizar los subproductos generados durante el procesado de
alimentos, convirtiéndolos en nuevos productos o ingredientes.
Extraer valor de los flujos de residuos, como convertir las cáscaras de fruta
en aperitivos o utilizar los granos usados de la elaboración de cerveza en la
producción de otros alimentos.
Prácticas de agricultura regenerativa que mejoran la salud del suelo y
fomentan la biodiversidad.
Materiales de envasado sostenibles, compostables o reciclables.
Envases comestibles o fabricados a partir de residuos agrícolas.
Redistribución de los excedentes alimentarios.
Plataformas o programas informáticos que permiten a los consumidores
acceder a información sobre el origen, los métodos de producción y el
recorrido de sus productos alimentarios.
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¿Qué pueden hacer
las industrias? 
EJEMPLOS DE PRÁCTICAS SOSTENIBLES 

INDUSTRIA  DEL AGUA
Tratamiento y reutilización de aguas residuales para riego, procesos
industriales o refrigeración. 
Tecnología para extraer nutrientes valiosos (por ejemplo, fósforo y
nitrógeno) de las aguas residuales para utilizarlos como fertilizantes u
otras aplicaciones.
Tecnologías de desalinización que minimicen el impacto ambiental y el
consumo de energía.

INDUSTRIA  DE LA CONSTRUCCIÓN 
Construcción modular y prefabricación para facilitar el desmontaje y la
reconstrucción.
Reciclaje de materiales de construcción, como hormigón, acero y madera.
Impresión 3D para la construcción in situ con materiales reciclados.

INDUSTRIA  DE LA CADENA DE SUMINISTRO
Plataformas que aumentan la transparencia en toda la cadena de
suministro para rastrear el origen y el ciclo de vida de los productos.
Tecnologías como blockchain para una documentación segura y
transparente de la información sobre productos.
Plataformas que intercambian piezas de recambio y asistencia para el
mantenimiento, en lugar de fomentar una cultura de usar y tirar.
Envases reutilizables, materiales ecológicos y diseños de envases que
facilitan el reciclaje
Opciones y prácticas de transporte sostenible, como el uso de vehículos
eléctricos y la optimización del espacio de carga.
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El  emprendimiento  soc ia l *  e s  un a  a c t i v id ad  inn o v a dora  l l evad a  a
c a b o  p o r  s u j e to s  d e  la  e co n o m ía  so c ia l  qu e  rev ie r t e n  be ne f i c i os
p a ra  a lc a n z a r  o b j e t i v o s  s o c ia l e s .

U n  e m p r e n d im ie n t o  s o c ia l  e s  un  n ego c io :

c u y o  o b j e t i v o  p r inc ip a l  es  lo g r a r  u n  impacto  soc ia l  e n  lu ga r  de
g e n e r a r  b e n e f ic i o s  p a r a  l o s  p r op ie t a r io s  y  acc ion is t a s ,
q u e  u t i l i z a  s u s  excedentes  pr inc ip a l m e n te  p ara  a lc anza r  es to s
o b j e t i v o s  s o c ia l es ,
q u e  s e  g e s t io n a  d e  forma responsable ,  t ransparente  e
innovadora ,  e n  p a r t ic u l a r  imp l ica n d o  a  t r ab a ja dore s ,  c l i e n t es  y
p a r t e s  i n t e r e s a d a s  a f e cta d as  po r  s u  a c t i v id ad  e mp r es a r i a l .

¿Qué es el
emprendimiento
social?

¿POR QUÉ
EMPRENDIMIENTO SOCIAL?

L o s  jó v e n e s  s o n  l o s  c and idatos  per f e c to s  par a
c o n v e r t i r s e  e n  e m p r e nded ores  s oc ia l e s ,  no  só lo  p orqu e
r e d u c e  e l  d es e m p l e o  j uve n i l ,  s ino  tam bié n  p or q ue  l es
d o t a  d e  c o m p e t e n c ias  y  les  p repara  par a  e l  f u t u r o .

E l  e m p r e n d im ie n t o  so c ia l  j uv en i l  p uede  c rear  un  m undo
m e j o r  p a ra  t o d o s ,  y a  qu e  a t iend e  a  l a s  ne c e s idad es  más
u rg e n t e s  c o n  s o l u c io nes  innov ado ras .

*Existen diversas definiciones, debido a las diferencias regionales y a las
tendencias de los estudios. Hemos compartido la definición de la Comisión
Europea incluida en ‘La Iniciativa de Empresa Social de la Comisión Europea’
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Triple Balance

El  t r ip le  ba lance  o  la  t r ip le
cuenta  de  resu l tados  (TCR)  es
un  marco  de  sosten ib i l idad  que
g i ra  en  to rno  a  las  t res  p i la res :
personas ,  p laneta  y  benef ic ios .
Esto  s ign i f i ca  que  las
organ izac iones  que  adoptan
marcos  de  T r ip le  Cuenta  de
Resu l tados  son  responsab les
ante  todas  las  par tes
in te resadas ,  no  so lo  ante  los
acc ion is tas .

Beneficios

Por  e jemplo ,  e l  i n fo rme  anua l  de  una  empresa  TCR deber ía  contener
t res  secc iones  p ráct icamente  igua les ,  e laboradas  con  a r reg lo  a
normas  s im i la res  y  ob l igato r ias ,  aud i tadas  de  fo rma  independ iente ,
y  que  r indan  cuentas  soc ia les ,  med ioambienta les  y  f inanc ie ras
aprop iadas  de  la  o rgan izac ión .

¿Cuáles son los tres pilares?
BENEFIC IOS :  e l  aspecto  económico  de  la  sosten ib i l idad .  Lo  idea l  es
que  una  empresa  a lcance  e l  éx i to  f inanc ie ro  s in  de ja r  de  adher i rse  a
práct icas  empresar ia les  soc ia lmente  é t icas  y  med ioambienta lmente
responsab les .  A l  m ismo t iempo ,  es  necesar io  mantener  los  benef ic ios
para  garant i za r  e l  c rec imiento  y  la  v iab i l idad  f inanc ie ra  a  la rgo  p lazo .   

PERSONAS :  e l  impacto  soc ia l  de  la  sosten ib i l idad .  Esto  s ign i f i ca
presta r  a tenc ión  a  cómo las  p ráct icas  empresar ia les  a fectan  a  las
par tes  in te resadas ,  como empleados  y  c l i entes ,  as í  como a  las
comun idades  en  su  con junto .   Lo  idea l  es  que  una  empresa  p romueva
e l  b ienesta r  soc ia l ,  aborde  los  p rob lemas  soc ia les  y  me jo re  la
equ idad .  

PLANETA :  e l  impacto  sobre  e l  ento rno  natura l  y  los  s is temas
eco lóg icos  con  e l  ob je t i vo  de  hacer  e l  menor  daño  pos ib le .  Puede
fomentar  in ic ia t i vas  como las  eva luac iones  de l  c ic lo  de  v ida  de  los
productos ,  as í  como mayores  est ra teg ias  para  reduc i r  l as  emis iones
de  gases  de  e fecto  invernadero .
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Cómo medir los
tres pilares

Económico
I m p o r t e  d e  lo s  imp u esto s  p aga d os
C r e c im ie n to  d e l  t r ab a jo
E f i c a c ia  gen era l  de  l o s  equ ip os
L a  m a x i m iz ac ió n  d e l  b en e f ic io  a  l a rgo  p laz o  n o  req u ie r e
n e c e s ar iam en t e  l a  ma x im iza c ión  d e l  b en ef ic io  a  co r to  p la zo .

Socia l
M e d i a  de  h o r as  de  fo rma c ió n/e mpl ea d o
B i e n e s t a r  y  re t en c ió n  p ro f es ion a l
C o n t r ib u c i o n e s  benéf i c as
T a s a  d e  e m pl eo  y  pa r t ic ipa c ión  fem en in a
O f r e c e r  o pc io n e s  de  t ra ba jo  f l e x ib le s

Medio  ambiente
E m is io n e s  d e  ga s es  de  e f e c t o  inve rna de r o
U s o  d e  m ater i a l  r ec ic l ad o
C o n s u mo  d e  ag u a
C a n t i d ad  de  res id uo s  de p os i ta d os  en  v e r ted e r os
G a r a n t ía  d e  qu e  lo s  p ro du c t os  so n  seg uros  y  sa l ud ab le s  p a r a
l a s  p e rs o n a s  y  e l  p l aneta

Es  d i f í c i l  med i r  l os  t res  p i la res  porque  no  t ienen  una  un idad  de
med ida  común .  No  ex is te  un  método  un ive rsa l  pa ra  ca lcu la r  e l  T r ip le
Ba lance ,  a  cont inuac ión  puedes  encont ra r  a lgunas  va r iab les :
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Características de
la iniciativa
empresarial social :

SOLUCIONES INNOVADORAS
Los emprendedores sociales desarrollan
soluciones innovadoras a problemas
sociales de larga duración. Tratan de
introducir nuevas ideas, productos o
servicios que puedan conducir a un
cambio positivo.

SOSTENIBIL IDAD
Los emprendedores sociales aspiran a
crear modelos de negocio viables que
puedan apoyar sus misiones sociales a
largo plazo.
IMPACTO MEDIBLE
Los emprendedores sociales miden el
impacto de sus iniciativas, centrándose
en los resultados para evaluar la
eficacia de sus intervenciones.
COLABORACIÓN
Los emprendedores sociales suelen
trabajar en colaboración con diversas
partes interesadas para amplificar el
impacto y la sostenibilidad de sus
iniciativas.

IMPULSADOS POR LA MIS IÓN
Los emprendedores sociales se guían
por una clara misión social o
medioambiental. Su principal objetivo es
abordar un reto concreto de la sociedad.
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Diseño centrado  en  e l  ser
humano o  des ign  th ink ing .  La
c lave  de  esta  metodo log ía
res ide  en  aprender  de  las
personas  para  las  que  se  d iseña
o ,  l o  que  es  más  impor tante ,
d iseñar  junto  a  e l las .  Imp l ica  un
i t ine ra r io  de  t res  fases :
Insp i rac ión  e  Ideac ión  para
después  desar ro l la r  nuevas
so luc iones  de  Imp lementac ión .   
Pa ra  saber  más  sobre  e l  d iseño
cent rado  en  e l  se r  humano  en
proyectos  de  desar ro l lo  y
educac ión ,  puede  consu l ta r
IDEO.org .  

Socia l  Bus iness  Canvas .  El
l i enzo  de l  mode lo  de  negoc io
t rad ic iona l  es  una  her ramienta
esenc ia l  a  l a  hora  de  lanzar  un
negoc io ;  s in  embargo ,  es
impor tante  entender  cómo
estamos  c reando  va lo r  no  só lo

f inanc ie ro ,  s ino  también  e l
impacto  soc ia l  y
med ioambienta l  de  nuest ra
in ic ia t i va .  Economistas  S in
Fronteras  ha  adaptado  esta
her ramienta ,  i n tegrando
cuest iones  c lave  re lac ionadas
con  la  igua ldad ,  l a  gobernanza
democrát ica ,  l a  in te l igenc ia
co lect i va ,  l a  cooperac ión  y  la
eco log ía  a  t ravés  de l  Soc ia l
Bus iness  Canvas .  

Lean Startup :  es  una
metodolog ía  pa ra  desar ro l la r
p roductos  o  negoc ios  que
imp l ica  aprend iza je  va l idado ,
exper imentac ión  c ient í f i ca  e
i te rac ión  para  descubr i r  s i  l as
so luc iones  y  mode los
propuestos  son  v iab les .  E l
enfoque  fue  in t roduc ido  por  E r ic
R ies  en  su  l ib ro  "The  Lean
Star tup" .

EL EMPRENDIMIENTO SOCIAL NO ES
SÓLO UNA FORMA DE HACER
NEGOCIOS.  ES  UNA MENTALIDAD.

HAN SURGIDO MUCHAS
HERRAMIENTAS DE INNOVACIÓN QUE
AYUDAN A LOS EMPRESARIOS A
HACER LAS COSAS DE OTRA
MANERA.  AQUÍ  INDICAMOS DÓNDE SE
PUEDE OBTENER MÁS INFORMACIÓN.
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Actividades
de educación
no formal
ACTIV IDADES SOBRE LA
ECONOMÍA C IRCULAR 

Reto  de l  Canva  C i rcu la r1 .
Exp lo rador  de l  c ic lo  de  v ida2 .
Cá lcu lo  de  la  hue l la  de
carbono

3 .

ACTIV IDADES SOBRE EL
EMPRENDIMIENTO SOCIAL

Bingo  de l  Emprend imiento
Soc ia l

1 .

Desaf ío  de l  t r ip le  ba lance2 .
Estac iones  de  emprend imiento
soc ia l

3 .
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Reto del Canva Circular

xxx

OBJETIVO:  E x p l o r a r  e l  p o t enc ia l  d e l  upcyc l ing  ( reu t i l i z a c i ó n
c r e a t i v a ,  c o m p r e n d e r  e l  c o n c e pt o ,  y  p ro m over  u na  conex i ó n  m á s
p r o f u n d a  c o n  l a s  p r ác t ic a s  so s t en ib le s .
DURACIÓN:  1 .5 - 2  h o ra s
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  óp t im o  p ara  2 0 -30  p a r t ic ip an te s  
EDAD:  a d e c u a d o  p a r a  p e r s o na s  de  16  a  3 0  año s ,  p e ro  ad ap tab le  a
u n  p ú b l i c o  m á s  a m pl io
NIVEL DE D IF ICULTAD:  M e d io
CONDICIONES/FORMATO:  A ct i v idad  g r u pa l

DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

E s t a  a c t i v i d a d  p r e t e n d e  e x p lo r a r  “Qu é  es  la
e c o n o m ía  c i r c u la r ”  a  t r a v és  de  la  c r e at i v idad  y
l a  c o l a b o ra c i ó n .
 

L o s  p a r t ic ipa n t e s  s e  d i v ide n  e n  g ru pos  de  4 -5
p e r s o n a s .  C a d a  g r u p o  d isp o ne  de  u na
e s t a c ió n  d e  t r a b a jo  c o n  l i e n z o s  e n  b la n c o ,
m a t e r i a l e s  d e  re c i c l a j e  y  sumin is t ros  de
p i n t u r a .  L a  t a r ea  d e  c a d a  g ru po  e s
r e p r e s e n t a r  v i s u a l m e n t e  s u  in te r p r e t ac ió n  d e
“ Q u é  e s  l a  e c o n o m í a  c i r c u la r ”  e n  lo s  l i enz o  d e
b l a n c o .  

C a d a  g r u p o  t i e n e  q u e  in v es t ig a r ,  ap o r ta r
i d e a s ,  d is e ñ a r  y  d e s a r r o l l a r  u n a  v is ió n
c o l ec t i v a  de l  c o n c ep t o  a  t ravés  de  ob r as
d e  a r t e .  

D e s p u é s  d e  q u e  c ad a  g r u p o  ha ya  te rm in ado
s u  l i e n z o  r e c ic l ad o ,  s e  c e l e bra  un  p aseo  por
l a  g a l e r ía  y  u n  d eb a t e .  C ad a  g r up o  re p r es en ta
s u  l i e n z o  r e c ic l ad o  y  f a c i l i t a  u n  d e ba te  s obre
l a s  d i v e r s a s  in t e r p r e t a c io ne s  d e l  c oncepto .

21



MATERIALES

L i e n z o s  e n  b l an c o  ( s i  s o n  de  m ater ia l
r e c i c l a d o ,  m e j o r )
M a t e r i a le s  r e c ic la d o s  ( po r  e je mp lo ,  c a jas
d e s e c h a d as ,  re v i s t a s  v ie jas ,  t e x t i l e s  e n
d e s u s o  o  v ie j o s ,  t a po n e s  d e  b o te l la s . . . )
S u m i n is t ro s  de  p in t u ra  ( p inc e l e s ,  p in tu r as ,
e s p o n j a s ,  c e p i l l o s  d e  d ient es . . . )  

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA

( 1 )  R e f l e x io n a r  s o bre  l o s  r e to s  y  la s  a legr ías  de l
p r o c e s o  d e  r e c ic l a je ,
( 2 )  D e b a t i r  l as  r e l a c io n e s  e nt r e  l as  o bra s  d e  a r te
c r e a d a s  y  l o s  p r i n c i p io s  d e  l a  eco n om ía  c i r c u la r ,
( 3 )  F o m e n ta r  e l  i n t e r c a m bio  de  ide a s  y
c o n c l u s i o n e s  d e  l a  e x pe r i e n c ia .

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  E x p l o r ac i ó n  p r á c t i c a  d e l  p otenc ia l  d e l
upcyc l ing ,  
( 2 )  C o m p r en s i ó n  d e l  c o n c e p t o  y  l os  p r in c ip ios  de l
u p c y c l i n g ,  
( 3 )  F o m e n to  d e  u n a  co n e x i ón  m ás  p ro f u nda  c on
l a s  p r á c t i c a s  s o s t en ib l es ,  
( 4 )  A u m e n to  d e  l a  c re a t i v id ad ,  l a  co la b ora c ión  y
e l  p e n s a m i e n to  c r í t i c o .   

Reto Canvas Circular
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Auditoría del ciclo de vida

DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

E s t a  a c t i v i d a d  a b a r c a  l a  g e st ió n  de l  c ic l o  de
v i d a  d e  p ro d u c t o s  f i c t ic io s .

L o s  p a r t ic ipa n t e s  s e  o r g a n iza n  e n
p e q u e ñ o s  g r u po s  y  c a d a  u n o  de  e l lo s
i n v e s t i g a  s o bre  e l  c o nc e p t o  d e  g es t ión  de l
c i c l o  d e  v id a .
C a d a  g r u p o  r e c ib e  h o j a s  in f o rm at i v a s  s o bre
s u  p r o d u c t o  f i c t ic io ,  e n  l a s  q u e  se
d e s c r i be n  s u s  ca r ac t e r í s t ic as  y  po s ib l e s
r e t o s .
C a d a  g r u p o  r e c ib e  u n a  h o ja  de  a u d i to r í a
s o b r e  la s  d is t in t a s  f a s e s  d e l  c ic l o  de  v ida
d e l  p r o d u c t o  (d i s e ñ o ,  p r od u c c ió n ,
m a rk e t in g ,  y  f i n  d e  v ida ) .  En fa t i za  e n  la
c o n s i d e ra c ió n  d e  f a c t o r e s  é t icos ,
m e d i o a m b ie n t a l es  y  e c o nómicos  e n  cad a
d e c i s i ó n .
C a d a  g r u p o  r e a l i z a  u n a  a ud i t o r ía  de l  c ic l o
d e  v i d a  d e  s u  p r o d u c t o .  T ra s  la s  a u d i t o r ía s ,
c a d a  g r u p o  p re s e n t a  s u s  co n c l u s ion es ,
p u n t o s  d e  v is ta  y  n u e v a s  f o rm as
i n n o v a d o r a s  d e  m e j o r a r  l a  g e s t ión  de l  c ic l o
d e  v i d a  d e l  p ro d u c t o .

OBJETIVO:  E x p l o r a r  e l  c o n c ep to  de  g e s t ión  d e l  c ic l o  de  v id a ,
h a c i e n d o  é n f a s is  en  s u  im p o r tan c ia  en  e l  reco r r ido  d e  u n  p r o du c t o
d e s d e  s u  c re ac ió n  h a s t a  s u  re t i r a da .
DURACIÓN:  1 .5 - 2  h o ra s  
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  óp t im o  p ara  2 0 -30  p a r t ic ip an te s   
EDAD:  a d e c u a d o  p a r a  m a y o re s  d e  18  a ño s ,  ada p t ab le  a  u n  pú b l i c o
m á s  a m p l i o
NIVEL DE D IF ICULTAD:  M e d io
CONDICIONES/FORMATO:  I n t e ra c t i v o ,  a c t i v id ad  de  g r u po
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Auditoría del ciclo de vida

MATERIALES

F i c h a s  in f o r m at i v a s  s o b r e  l o s  p ro d u c to s  d e
f i c c ió n  ( u n a  p o r  g r u p o )  +  Plant i l las  de
f ichas  de  aud ic ión  (d isponib les  en  la
página  55)
P a p e l ó g r a fo s ,  d isp o s i t i vo s  d ig i ta les  o
p i z a r r as  b la n ca s  pa r a  q u e  lo s  eq u ip os
v i s u a l i c e n  y  r e g is t re n  l a s  d e c is iones .

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA 

( 1 )  A n a l i z a r  l a  in t e r c o n ex ió n  d e  l as  dec is io n e s
e n  l a s  d i s t i n t as  f a s e s  d e l  c ic lo  d e  v id a  de l
p r o d u c t o ,  
( 2 )  E x p lo ra r  l as  c o n s i d e r a c i ones  é t ic as  y
m e d i o a m b i e n ta l e s  d e  c a d a  g ru p o ,  
( 3 )  H a c e r  é n f as is  e n  l a s  i m p l ica c iones  e n  e l
m u n d o  re a l  d e  l a s  d ec is i o n es  e s t r a tég ica s
s o b r e  e l  é x i t o  y  l a  s o s t e n ib i l id ad  de  u n
p r o d u c t o

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  I d e a s  p rác t ic a s  p a r a  l a  tom a  de  d e c is ion es
a  l o  l a r g o  d e l  c i c l o  d e  v id a  de l  p ro d ucto ,
( 2 )  C o m p r e n s ió n  m á s  p r o f u n da  d e  l os  fa c t o re s
q u e  i n f l u y e n  e n  e l  é x i t o  y  l a  so s t en ib i l idad  de
l o s  p r o d u c t o s ,  
( 3 )  M e j o ra  d e  l a s  c a p a c id a de s  d e  reso l uc ión  de
p r o b l e m a s  e n  c o l a b o r a c ió n  y  d e  p en s amient o
e s t r a t é g i c o  e n  u n  f o r m a t o  s im p l i f i c ado  y
f á c i l m e n t e  re p r o d u c ib le .
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Cálculo de la
huella de carbono

DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

E s t a  a c t i v i d a d  a b a r c a  e l  c á lc u lo  d e  nu est ra
h u e l l a  d e  c a r b o n o ,  s e g u i d o  de  un  deba t e .

L o s  p a r t ic ipa n t e s  s e  d i v ide n  e n  g r up o s
p a r a  t r ab a j a r  en  co l a bo r ac ión .  I nv est ig a n
e l  c o n ce p t o  d e  “ h u e l l a  d e  ca r bo n o”  y  lo
c o m p r e n de n  a n t e s  d e  e m pe za r  e l  c á lcu lo .   
D e n t r o  d e  l o s  g r u p o s ,  c a da  p ar t ic ip a n t e
c a l c u l a  l a  h u e l la  d e  c a r bo no  m ed ia nte  la
c a l c u l a d o r a  d e  h u e l l a  d e  c a rb on o  de  la
O N U .
D e s p u é s  d e  la  p r u e b a ,  c ad a  g r u po  h ará  e l
c á l c u l o  m e d io  de  s u s  e m i s io n e s  e n
t é r m i n o s  de  C 0 2 .  
C a d a  g r u p o  r e f l e x io n a  s obre  su  m e d ia ,  l o s
p u n t o s  e n  c o mú n  d e  c a d a  par t ic ip ante  y
l a s  f o r m a s  d e  r e d u c i r  l a s  e mis ion e s .  
P o r  ú l t im o ,  l o s  g ru p o s  v o lve rán  a  reu n i r s e
e n  u n  d e b a t e  g en era l  y  d iscu t i rá n  su
m e d i a  d e  e m is io n e s  y  s u s  p ro pue s t as
p r á c t ic a s  pa r a  r e d u c i r l a s .

OBJETIVO:  E xp er ie n c i a  d e  a p r e n d iza je  p rá c t ic o  so b r e  e l  c á lc u lo  de
l a  h u e l l a  d e  c a r b o no  y  e l  fo m en t o  de  la  c on c ien c iac ió n  s o bre  e l
im p a c t o  m e d i oa m bien t a l  i nd iv id ua l  y  co lect i v o
DURACIÓN:  1  -  1 .5  h o r as
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  p ara  t odo s  la s  f o r m ato s ,  p e ro  ó pt i mo
p a r a  m á s  d e  15  p ar t ic ip an t es
EDAD:  A d ec u a do  p a r a  m ayo res  d e  16  año s ,  p e ro  ad ap tab le  a  un
p ú b l i c o  m ás  amp l io
NIVEL DE D IF ICULTAD:  P r in c ip ia nte /Me d io
CONDICIONES/FORMATO:  T a l l e r  in t e r act i v o ,  c á lc u l o  p ráct i c o  y
d e b a t e
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MATERIALES

C a l c u l a d o r a  de  l a  h u e l la  d e  ca r b on o  de  la
O N U .  In formación  d isponib le  en  la
página  59
D i s p o s i t i v o s  co n  c o n e x i ón  a  In t e rnet
( t e l é f o n o s  in t e l i g e n t e s ,  tab le ts ,  u
o r d e n a d o re s  p o r t á t i l es )

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA

( 1 )  d i s c u t i r  l a  im po r t a n c ia  de  l a  hu e l l a  de
c a r b o n o  i n d i v id u a l  y  s u  c o n t r ib uc ió n  a l
c a m b i o  c l i m á t ico ,
( 2 )  a n i m a r  a  lo s  p a r t i c ip a nte s  a  compa r t i r
c u a l q u i e r  c a m b io  en  s u  e s t i l o  de  v id a  qu e
c o n s i d e r a r í a n  b asá n d o se  e n  lo s  r es u l ta d os ,
( 3 )  d e s t a c a r  e l  im pa c t o  c o l ect i vo  d e  l as
a c c i o n e s  in d iv id u a le s  p ara  m i t ig a r  e l  ca mbio
c l i m á t i c o .

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  m a y o r  c o n c ie n c ia  d e  la  h ue l la  de  c a rbo no
p e r s o n a l ,
( 2 )  c o m p r en s i ó n  d e  l o s  f a cto r es  que
c o n t r i b u y e n  a  l a  h u e l l a  d e  c a rb on o
in d i v id u a l ,  
( 3 )  r e f l e x i ó n  s o bre  p o s ib l e s  c a m b ios  e n  e l
e s t i l o  d e  v id a  p ara  r e du c i r  l a  hu e l l a  d e
c a r b o n o .
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Bingo del Emprendimiento Social

DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

Esta  act i v idad  abarca  las  d i fe rentes
act i v idades  de  emprend imiento  soc ia l .  

P reparac ión  de  Car tones  de  B ingo :  E labore
car tones  de  b ingo ,  cada  cas i l l a  con  un  t ipo
de  act i v idad  empresar ia l  soc ia l  como
organ izac iones  s in  án imo  de  luc ro ,
cooperat i vas ,  o rgan izac iones  comun i ta r ias
y  o t ras .  D is t r ibuya  los  ca r tones  ent re  los
par t ic ipantes
Exp l icac ión  de  los  té rminos :  Exp l ique
brevemente  cada  una  de  las  act i v idades  de
emprend imiento  soc ia l  que  aparecen  en  los
car tones  de  b ingo ,  asegurándose  de  que
todos  comprenden  los  conceptos  bás icos .  
Comienza  e l  j uego :  En  lugar  de  l l amar  a  los
números  de l  b ingo  t rad ic iona l ,  descr iba  las
act i v idades  de  emprend imiento  soc ia l  en
los  ca r tones  de  b ingo .  Los  par t ic ipantes
marcan  la  act i v idad  cor respond iente  s i
co inc ide  con  la  descr ipc ión  p roporc ionada .
A l  igua l  que  en  e l  b ingo  normal ,  gana  e l
jugador  que  p r imero  tache  o  marque  todos
los  té rminos  de  su  ca r tón  de  b ingo .

OBJETIVO:  I n v o l u c r a r  a  l o s  p ar t ic ipa n t es  en  u n  s im p l e  y  d i v e r t i do
j u e g o  q u e  i n t r o d u ce  c o n ce pt os  c l ave  de  la  in ic ia t i va  em pre sar ia l
s o c i a l .
DURACIÓN:  1  -  2  h o r a s
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  5-2 0  pa r t ic ipan t e s
EDAD:  a d e c u a d o  p a r a  m a y o re s  d e  18  a ño s ,  ada p t ab le  a  u n  pú b l i c o
m á s  a m p l i o
NIVEL DE D IF ICULTAD:  B aj o
CONDICIONES/FORMATO:  I n t e ra c t i v o ,  a c t i v id ad  g ru pa l
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Bingo del Emprendimiento Social

MATERIALES

Para  los  ca r tones  de  b ingo ,  pape l  o  ca r tu l ina
y  bo l íg ra fos  para  escr ib i r .  (P lant i l las
d isponib les  en  la  pág ina  62)   
Para  e l  j uego  de l  b ingo ,  una  ca ja  o  rec ip iente
para  reun i r  todas  las  act i v idades  de
emprend imiento  soc ia l  enumeradas  en  lo
car tones  de  b ingo .

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA

1 )  Ref lex ionar  sobre  la  impor tanc ia  de  la
in ic ia t i va  empresar ia l  soc ia l  y  su  potenc ia l
impacto ,  pa r t icu la rmente  a  la  hora  de  insp i ra r
nuevas  ideas  o  perspect i vas
(2 )  Comparar  l a  in ic ia t i va  empresar ia l  soc ia l  con
los  mode los  empresar ia les  t rad ic iona les ,
hac iendo  énfas is  en  su  enfoque  ún ico  y  en  las
venta jas  que  o f rece .

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  Fami l ia r i za rse  con  d ive rsas  act i v idades  de
emprend imiento  soc ia l  con  un  fo rmato  a t ract i vo
de  b ingo ,
(2 )  Me jo ra r  l a  comprens ión  de  los  p r inc ip ios  de
emprend imiento  soc ia l  med iante  descr ipc iones
in te ract i vas ,  
(3 )  Fomentar  l a  re f lex ión  sobre  las  func iones  y
ap l icac iones  de  la  in ic ia t i va  empresar ia l  soc ia l
en  contextos  rea les .

UNA IDEA ADIC IONAL

Otra  opc ión  es  d isponer  de  ca r tones  de  b ingo
con  háb i tos  sosten ib les  como e l  composta je ,  l a
compra  de  a l imentos  a  g rane l ,  e tc . ,  y  que  los
par t ic ipantes  tengan  que  moverse  por  l a
hab i tac ión  para  encont ra r  a  pe rsonas  que  los
pract iquen  en  su  v ida  cot id iana .



DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

Esta  act i v idad  abarca  e l  en foque  de l  T r ip le
Ba lance .   

P resenta r  un  escenar io  a l  g rupo ,  como una
empresa  que  se  p lantea  inver t i r  en  la
fo rmac ión  de  sus  empleados ,  ap l i ca r  med idas
de  ahor ro  energét ico  o  lanzar  una  nueva  l í nea
de  p roductos .
Exp l i ca r  a  los  par t ic ipantes  que  deben
cons idera r  cómo la  dec is ión  podr í a  impactar  a
las  personas ,  e l  p laneta  y  los  benef ic ios .
En  equ ipos ,  l os  par t ic ipantes  ca lcu lan  los
efectos  potenc ia les  de l  escenar io  sobre  las
personas ,  e l  p laneta  y  los  benef ic ios .
Por  e jemplo ,  s i  e l  escenar io  imp l ica  inve r t i r
en  la  fo rmac ión  de  los  empleados :

Personas :  Ca lcu la r  e l  aumento  potenc ia l  de
la  sat is facc ión  o  la  p roduct i v idad  de  los
empleados .
P laneta :  Cons idera r  cua lqu ie r  benef ic io
med ioambienta l ,  como la  reducc ión  de l
consumo de  energ ía  o  de  los  res iduos .
Benef ic ios :  Ca lcu la r  e l  impacto  en  los
costes  y  e l  pos ib le  rend imiento  de  la
invers ión .

Desafío del Triple Balance

OBJETIVO:  Los  par t ic ipantes  p ro fund izan  en  e l  equ i l ib r io  ent re  las  t res
d imens iones  de l  T r ip le  Ba lance  o  T r ip le  Cuenta  de  Resu l tados  (TCR) :
Personas ,  P laneta ,  y  Benef ic ios .  Los  jugadores  aprenden  cómo las
empresas  pueden  tomar  dec is iones  que  benef ic ien  a  la  soc iedad ,  a l  med io
ambiente  y  a  sus  resu l tados  f inanc ie ros .  
DURACIÓN:  de  30  a  60  minutos
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  de  5-20  par t ic ipantes
EDAD:  adecuado  para  mayores  de  18  años ,  adaptab le  a  un  púb l ico  más
ampl io
NIVEL DE D IF ICULTAD:  Bajo
CONDICIONES/FORMATO:  I n te ract i vo ,  ac t i v idad  g rupa l
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xxx

MATERIALES

F i c h a s  d e  e s c en a r i o s  q u e  descr ib e n
s i t u a c io n e s  e m p r e s a r i a l es .  Encontrará  un
e jemplo  en  la  pág ina  65 .
B o l íg r a f o  y  pa p e l  p a r a  l o s  c á l c u l o s .  

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA

( 1 )  R e f l e x i o n ar  s o b r e  l a  i n t e rco n e x ión  d e  l as
d e c i s io n e s  e n  l as  d i s t i n t a s  fa s es  de l
e s c e n a r i o  e m pre s a r ia l ,
( 2 )  A n a l i z a r  l a s  c o ns id e r ac ion es  é t ica s  y
m e d io a m b i e n t a l es  r e a l i z a d as  p or  ca d a
p a r t ic i p a n t e  o  g r u p o  d u ra n t e  e l  j u eg o ,  
3 )  D e s t a c ar  l as  im p l ic a c i o n es  re a l e s  de  la s
d e c i s io n e s  e s t r a t é g ica s  e n  l a  re nta b i l idad  y
l a  s o s t e n ib i l i d ad  a  l a r g o  p l azo  d e  una
e m p r e s a .  

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  C o m p r en d e r  c ó mo  l as  d e c is ion es
e m p r e s a r i a l es  p u e d e n  a f e c t a r  a  la s  p ers o na s ,
e l  p l a n e t a  y  lo s  b en ef i c io s ,  
( 2 )  D e s a r ro l l a r  h a b i l ida d e s  bá s ic as  de  c á l c u l o
p a r a  e v a l u a r  lo s  e f e c t o s  d e  l as  de c is ion es
e m p r e s a r i a l es  s o b r e  l a  s o s ten ib i l id ad  
( 3 )  F o m e n ta r  e l  d e b a t e  y  e l  pens amiento
c r í t i c o  s o b r e  l a  imp o r t a nc ia  de  eq u i l ib r a r  l o s
f a c t o r e s  s o c i a l e s ,  m e d io am bient a les  y
e c o n ó m i c o s  p ar a  e l  é x i t o  a  l a rg o  p l az o .
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DESCRIPCIÓN E  INSTRUCCIONES

Los  par t ic ipantes  se  o rgan izan  en  5  equ ipos .
Se  estab lecen  c inco  estac iones  de  desaf ío ,
cada  una  de  las  cua les  represente  una
caracte r í s t ica  de l  emprend imiento  soc ia l :
impu lsado  por  una  mis ión ,  so luc iones
innovadoras ,  sosten ib i l idad ,  impacto
med ib le  y  co laborac ión .  
Los  equ ipos  van  ro tando  por  l as  estac iones
de  desaf ío  y  pasan  un  t iempo  dete rminado
en  cada  una  de  e l las  antes  de  pasar  a  la
s igu iente .
En  cada  estac ión ,  l os  equ ipos  deben
completa r  una  ta rea  re lac ionada  con  la
caracte r í s t ica  as ignada ,  asegurándose  de
que  sus  ideas  están  in te rconectadas .  Por
e jemplo :

Or ientado  a  la  m is ión :  Redacta r  una
dec la rac ión  de  mis ión  para  una  empresa
soc ia l ,  en  la  que  se  descr iba  e l  re to
espec í f i co  que  p retende  abordar .
So luc iones  innovadoras :  Apor ta r
so luc iones  innovadoras  para  abordar  e l
p rob lema  soc ia l  i dent i f i cado  en  su
mis ión ,  e tc .

OBJETIVO:  L o s  pa r t ic ipa n t e s  ro t a n  por  d i f e r en tes  e st a c i o n e s  d e
r e t o s  p a r a  ap re nd e r  y  d e m ost ra r  l as  ca r a c te r í s t ic a s  c l ave  de  la
in i c ia t i v a  e m p r esa r ia l  so c ia l ,  a  l a  vez  q ue  in te r c on ect an  sus  i de as
e n  u n  p r o y e c to  g l o ba l .
DURACIÓN:  1 .5 - 2  h o ra s
NÚM.  DE PARTIC IPANTES:  óp t im o  p ara  2 0 -30  p a r t ic ip an te s  
EDAD:  A d e c u ad o  pa r a  m a y o res  d e  18  a ño s ,  ada p t ab le  p ara  un
p ú b l ic o  m á s  am p l i o
NIVEL DE D IF ICULTAD:  M e d io
CONDICIONES/FORMATO:  I n t e ra c t i v o ,  a c t i v id ad  g ru pa l

Estaciones de
Emprendimiento Social
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xxx

MATERIALES

R o t u l a d o r e s
P a p e l
C r o n ó m e t r o
C a r t e l e s  e n  l as  e s t a c io ne s  ind ica nd o  e l
t e m a  d e l  d e s a f ío .  Las  inst rucc iones
sobre  las  estac iones  se  encuentran  en
la  pág ina  67 .

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA
 
( 1 )  D i s c u t i r  c ó m o  l a s  t a r ea s  d e  c ad a  esta c ión
c o n t r i b u y e r o n  a l  d e s a r r o l l o  de l  p ro ye c t o  y
c ó m o  s e  i n te gra r o n  l a s  i d e as ,
( 2 )  P e r m i t i r  q u e  l o s  e q u i p o s  p res e n te n  su
p r o y e c t o ,  d e bat ie n do  l as  c a r act e r í s t ica s
c l a v e  d e  l a  in ic ia t i v a  e m p r e s ar ia l  so c ia l
( 3 )  R e f l e x i o n ar  s o b r e  lo s  r esu l t a dos  d e l
a p r e n d i z a je  y  de b a t i r  l a s  ap l i ca c ion e s
f u t u r a s  d e  la  e x p e r ien c ia .

RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

( 1 )  A d q u i r i r  e xp e r ie n c i a  p r á ct ic a  e n  la
a p l ic a c i ó n  d e  l a s  ca r ac t e r í s t ica s  c la v e  de  la
in i c ia t i v a  e m p r esa r ia l  so c ia l  a  t r avés  d e
e s t a c i o n e s  d e  d e s a f ío s  p r á c t ic os ,
( 2 )  D e s a r ro l l a r  h a b i l ida d e s  de  t r a ba jo  e n
e q u i p o  y  c o l a b o r a c i ó n  m ie n t ra s  s e  t r aba ja  en
c o n j u n t o  p a r a  c o m p le t a r  l o s  r e t os ,  
( 3 )  P r o f u n d i z a r  e n  l a  c o m p r e n s ión  d e  los
p r in c ip i o s  d e l  e m p r en d im ie n to  s oc ia l
p a r t ic i p a n do  e n  ac t i v i d ad e s  de  r e so lu c ión  d e
p r o b l e m a s  d e l  m u n d o  r e a l .
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Consejos de los
trabajadores
juveniles

C o m o  p a r t e  d e l  p r o y e c t o
Young Changemakers  for
C i rcu lar  Loca l  Economy (You-
Cycle ) ,  r e u n i m o s  a
t r a b a j a d o r e s  j u v e n i l e s  d e  l o s
p a í s e s  d e l  c o n s o r c i o  e n  u n a
f o r m a c i ó n  i n t e r n a c i o n a l  e n
C l u j - N a p o c a  (R u m a n í a ) .  

C o m p a r t i e r o n  a l g u n a s  d e  s u s
p e r c e p c i o n e s  s o b r e  s u
e x p e r i e n c ia  t r a b a j a n d o  c o n
j ó v e n e s :

C o n f í a  e n  s u  c a p a c i d a d
p a r a  r e s o l v e r  l o s  p r o b l e m a s
y  c o m p r e n d e r  e l  p r o c e s o .

D a l e s  e s p a c i o  p a r a  q u e
h a b l e n ,  i n t e n t a  n o  d a r
d e m a s i a d a s  i n s t r u c c i o n e s .

A v e r i g u a  c u á l e s  s o n  s u s
a f i c i o n e s  y  q u é  e s t á  d e
m o d a  a h o r a  m is m o .  A n t e s
d e  e m p e z a r ,  h a b l a  d e  e s t a s
c o s a s  p a r a  c o n e c t a r ,  y
l u e g o ,  p a s a  a  l o  q u e  o s
c o n v o c a .
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D e s m o n t a  la  c o n c e p c ió n  d e
q u e  l a s  p e r s o n a s  ma y o re s
t i e ne n  m ás  c o n o c i m ie n t os
q u e  l o s  j ó v e n e s ,  t o d o s
p u e d e n  a p o r ta r .

S i  es  pos ib l e ,  h a z  t a l l e r e s
i n te r g en e r ac i o na l e s  p o rq u e
s o n  u n a  o p o r tu n i d ad  pa r a
e nt e nders e  m e j o r ,  pa r a
a c e p ta r  l a s  d i f e ren c ia s . . .  L a
v i d a  e s  in te rgen e r ac io n a l .  

I n t en t a  c r e ar  u na  c o n e x i ó n
c o n  l o s  l u g a res  d o n d e  s e
d e s a r ro l l an  l as  a ct i v i d ad e s ,
p ar a  q u e  t a mbi é n  e x is t a  l a
vo l u n t a d  d e  c u ida r l o s .

P ar t i c ip a  e n  u n  p a s eo
ju n t o s ,  ha z  u n a  p e q u e ñ a
t r i v ia  s obre  e l  b a r r io ,
p r e g ú nt a l e s  so bre  l o  q u e
les  g us t a  y  l o  qu e  n o  y
d o cu m en t a  e s a s  c o s a s .
Ec h a  u n  v i s ta z o  a l
m o v i m i e n t o  in te r n ac io n a l
‘J a ne ' s  wa lk s ’ .



Casos
inspiradores

Esta  secc ión  muest ra  las  buenas
práct icas  r ecog idas  en  los
pa í ses  de  cada  o rgan izac ión
(Bé lg ica ,  G rec ia ,  Ruman í a ,
España  y  Turqu ía ) .

En  p r imer  lugar ,  se  destacan
c inco  casos  y ,  a  cont inuac ión ,
una extensa  l is ta  de  in ic iat ivas
en  las  categor ías  de :

P rogramas  de  educac ión  y
sens ib i l i zac ión ;
Compromiso  de  la  indust r ia  y
las  empresas ;
Enfoques  po l í t i cos  y
normat ivos  en  mater ia  de
educac ión ;
Buenas  p ráct icas  de
proyectos  E rasmus+
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¿QUÉ ES?
E s  l a  p r i m e r a  e s cu e la  v i r tu a l  en  E xt re mad u r a  (Espa ñ a )  q ue  n a c e
c o m o  u n  c u r s o  o n l in e  m as ivo  y  a b ie r to  (MO O C) .  La  fo r mac ión  se
c o m p o n e  d e  d o ce  w e b i n ars  d e  5 0  ho r as  c on  c ont en idos  so bre
c o o p e r a t i va s  ju v en i le s ,  s o c i e d ade s  lab o r a l e s ,  as oc ia c ione s  y
f u n d a c i o n e s ,  e m pren d imien t o  so c ia l  y  f ina nc ia c ión  a l te r na t i va .

¿A QUIÉN VA D IR IG IDO?
E s t á  d i r i g i do  a  j ó v e n e s  d e  E x t re m a du r a  -u n a  de  la s  r eg i o ne s  con
m a y o r  t a s a  d e  d e s e m pl eo  d e  E sp aña -  y  t ambién  a  p e r son as ,
e m p r e s a s  o  e n t id a d es  in te r e s ada s  en  l l eva r  a  c a bo  p r oye c to s  d e
e c o n o m ía  s o c ia l  y  e c o n o m ía  c i rcu l a r  cu y os  dest ina ta r ios  se a n
j ó v e n e s .

¿QUÉ VALORES HAY DETRÁS?
S e  b a s a  e n  l os  p r inc ip io s  d e  So s t e n ib i l id a d ,  To le ran c ia ,  É t ica ,
C e r c a n í a  y  C o o pe r ac ió n .

¿CUÁLES SON LOS PRINCIPALES LOGROS E  IMPACTO ALCANZADOS?
337  jóvenes  han  cursado  a lguno  de  los  c inco  MOOCs  rea l i zados  hasta  la
fecha :  "Soc ia l ,  economía  c i rcu la r  y  res iduo  ce ro " ,  "Emprend imiento  en
Economía  Soc ia l :  Cómo c rear  ecos is temas  soc ia les " ,  "Emprend imiento  en
Economía  Soc ia l :  Cooperat i v i smo  4 . 0  y  juventud"  ,  "Emprend imiento  en
Economía  Soc ia l :  Soc iedades  Labora les  y  o t ras  fo rmas  ju r íd icas " ,
"Comun idades  Energét icas  en  Rég imen  Cooperat i vo " .

WWW.EJESEC.ORG

EXTREMADURA (ESPAÑA)

Casos
inspiradores
Escuela Joven de Economía Social y
Economía Circular de Extremadura
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WWW.CLOSE-THE-LOOP.BE/EN

BRUSELAS (BÉLGICA)

¿QUÉ ES?
Close  The  Loop  es  una  gu ía  hac ia  una  indust r ia  de  la  moda  c i rcu la r .
F landers  DC  y  C i rcu la r  F landers  gu ían  a l  púb l ico  en  genera l  a  t ravés
de  los  p r inc ip ios  de  un  modo  de  t raba jo  sosten ib le .  Estos  dos
organ ismos  f lamencos  de  Bé lg ica  han  desar ro l lado  una  her ramienta
para  gu ia r  a  los  empresar ios  de  la  moda  a  t ravés  de  los  fundamentos
de  la  economí a  c i rcu la r .  Es ta  her ramienta  también  o f rece  una  base  de
datos  con  unos  350  estud ios  de  casos  y  mu l t i tud  de  conse jos
práct icos  que  hacen  re fe renc ia  a  p la ta fo rmas  e  invest igac iones
ex is tentes .

¿A QUIÉN VA D IR IG IDO?
La  in ic ia t i va  C lose  The  Loop  se  d i r ige  a  los  emprendedores  de  la
moda ,  impu lsándo les  a  tener  l a  opor tun idad  de  marcar  l a  d i fe renc ia  e
in f lu i r  en  e l  c ic lo  de  v ida  de  una  p renda .

¿QUÉ VALORES HAY DETRÁS?
Para  ace le ra r  e l  cambio  hac ia  una  economía  c i rcu la r ,  C lose  The  Loop
an ima  a  las  empresas  y  a  o t ros  agentes  a  adoptar  d i ve rsas  est ra teg ias
y  a  pasar  a  la  acc ión .  

¿CUÁLES SON LOS PRINCIPALES LOGROS E  IMPACTO ALCANZADOS?
Han  desar ro l lado  c inco  est ra teg ias  ab ie r tas  que  pueden  ap l i ca rse  para
cont r ibu i r  a  l a  indust r ia  de  la  moda  c i rcu la r .  Es ta  gu ía  an ima  a  los
empresar ios  a  se lecc ionar  a lgunas  est ra teg ias  que  les  resu l ten
v iab les .

Casos
inspiradores

CLOSE THE LOOP 
(Guía hacia una industria de la moda

circular) 
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WEBSITE

ATENAS,  GRECIA

¿QUÉ ES?
Este  acto  de  dos  d ías  p re tende  aprovechar  la  exper ienc ia  de  Cra f t ing
the  Future  y  l l eva r  e l  p rograma un  paso  más  a l lá ,  cent rándose  en  la
c reac ión  de  in te rconex iones  y  v í ncu los  más  fuer tes  ent re  las  par tes
in te resadas  de  las  indust r ias  de  la  moda ,  e l  d iseño  y  la  a r tesan ía  con
v is tas  a  c rear  un  ecos is tema más  sosten ib le  y  é t ico .

¿A QUIÉN VA D IR IG IDO?
A t ravés  de  ta l le res  p roporc ionan  va l iosos  conoc imientos  a
d iseñadores  emergentes  y  consagrados ,  responsab les  po l í t i cos  y
empresas  de  las  indust r ias  de l  d iseño  y  la  moda .

¿QUÉ VALORES HAY DETRÁS?
Este  acto  u t i l i za rá  la  c i rcu la r idad  como her ramienta  para
in te r re lac ionar  los  puntos  fuer tes  de  cada  g rupo  de  par tes
in te resadas ,  c rear  un  fu tu ro  con  un  d iseño  c i rcu la r  me jo rado  y
exp lo ra r  cómo e l  d iseño  c i rcu la r  puede  ap l i ca rse  a  la  moda ,  e l  d iseño
y  las  nuevas  empresas ,  as í  como a l  compor tamiento  de  los
consumidores .

¿CUÁLES SON LOS PRINCIPALES LOGROS E  IMPACTO ALCANZADOS?
El  evento  p retende  exp lo ra r  e l  d iseño  sosten ib le ,  l a  innovac ión  y  los
nuevos  mater ia les ,  es tud iando  nuevas  d i recc iones  para  los  mater ia les
natura les ,  s in tét icos  y  m ix tos ;  cons idera r  cómo e l  mater ia l  de  a rch ivo
puede  ayudarnos  a  v i sua l i za r  e l  fu tu ro  mi rando  de  ce rca  e l  pasado .

Casos
inspiradores

Crafting the Future
Diseño. Moda. Artesanía
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https://www.britishcouncil.gr/en/events/circular-cultures


WWW.MAIBINE .EU/REDU

IAȘI ,  RUMANÍA 

¿QUÉ ES?
REDU es  la  p r imera  empresa  soc ia l  de  Ruman ía  que  reut i l i za  res iduos
text i l es  de  p reconsumo y  postconsumo para  c rear  p roductos
innovadores .  Además ,  es  la  in ic ia t i va  p ionera  en  Ias i  que  recoge  y
reut i l i za  mater ia les  v ie jos  de  la  comun idad  loca l .

¿A QUIÉN VA D IR IG IDO?
La  Bet te r  Assoc ia t ion ,  una  exper imentada  ONG med ioambienta l ,  l i de ra
un  p royecto  para  estab lecer  una  economía  c i rcu la r  reduc iendo  los
res iduos  tex t i l es  y  t ransfo rmándo los  en  p roductos  respetuosos  con  e l
med io  ambiente .  La  in ic ia t i va  p re tende  cambia r  l a  pe rcepc ión  de  la
moda  de  impu ls i va  a  opc iones  consc ientes  para  la  soc iedad .  

¿QUÉ VALORES HAY DETRÁS?
Bette r  Assoc ia t ion  imag ina  un  mundo  reg ido  por  normas  é t icas ,
sosten ib i l idad  eco lóg ica  y  jus t ic ia  soc ia l .  Su  mis ión  es  p romover  e l
desar ro l lo  sosten ib le  en  la  comun idad  loca l .

¿CUÁLES SON LOS PRINCIPALES LOGROS E  IMPACTO ALCANZADOS?
Se  c rearon  ocho  puestos  de  t raba jo  en  d iseño ,  confecc ión  y  p romoc ión
de  la  act i v idad  empresar ia l  soc ia l .  Se  recog ie ron  aprox imadamente
4 . 950  kg  de  res iduos  tex t i l es  postconsumo en  d iez  puntos  de  Iaș i ,  y
unos  450  kg  de  res iduos  p reconsumo de  fábr icas  tex t i l es .  

Casos
inspiradores

Better Association
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WEBSITE

ESTAMBUL,  TURQUÍA 

¿QUÉ ES?
L o s  E s t u d i o s  d e  E d u c a c ió n  Ge ne r a l  y  F orm ac ió n  d e  fo r mad o r es  de
l a  U n i v e r s i da d  d e  E s t a m b u l  se  c e n t ra n  e n  e n s eñ ar  l o s  p r i nc ip i o s  d e
l a  e c o n o m í a  c i r cu l a r  a  l o s  p r o fe so r es ,  qu e  a  su  v ez  e ducan  a  lo s
a l u m n o s .  C o m b ina  m é t o d o s  p res e n c ia l es  y  e n  l í n e a  pa r a  lo gra r  un
a m p l io  a l c a n c e .

¿A QUIÉN VA D IR IG IDO?
E l  p r o g r a m a  s e  d i r ig e  a  p r o f es o r e s  y  a l umn os  des de  p r ee sco la r
h a s t a  l a  u n i v e r s i d ad  e n  E s t am bu l  y  má s  a l l á ,  u t i l i z ando
h e r r a m i e n ta s  d i g i t a le s  p ara  e l  ap rend iz a je  a  d is tan c ia .

¿QUÉ VALORES HAY DETRÁS?
I m p u l s a d o  po r  l a  s o s t e n i b i l id ad  y  l a  inn ova c ión ,  e l  p rog r a ma
p r e t e n d e  d i fu nd i r  c o n o c im ie n t os  so b r e  eco n om ía  c i r c u la r  p a ra  la
f u t u r a  t o m a  d e  de c i s io ne s  s os ten ib l es .

¿CUÁLES SON LOS PRINCIPALES LOGROS E  IMPACTO
ALCANZADOS?
S u  p r i n c i pa l  l og r o  e s  la  c r eac ió n  de  un  p l an  d e  e st ud io s  s ob r e
e c o n o m ía  c i rcu l a r ,  c o n  i m po r t antes  re p e r c u s io n e s  en  l a
s e n s i b i l i za c i ón  de  edu c ad ores  y  estu d ia ntes .

Casos
inspiradores

Estudios de Educación General y
Formación de formadores
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https://donguselekonomi.istanbul.edu.tr/tr/content/genel-egitim-calismalari/hedeflerimiz


PROGRAMAS DE EDUCACIÓN &
SENSIB IL IZACIÓN
 
M u n i c i p i o s  c o n  c e r t i f i c ad o  de  re s id uo  c e r o  (UE )
W e b s i t e

C a m p a ñ a  " E n va s e s ,  n o  t e  d e jes  en v o lve r "  (A r ag ón ,  Es paña ) ,  n o
t e  d e j e s  e n v o lv e r "  ( A r a g ó n ,  Espa ña )
C a m p a ñ a

C a m p a ñ a  # P l á s t ic o I l e g a l  ( G reenpe a ce  Es pa ña )
P l á s t i c o  i l e g a l
   
E s c u e l a  d e  s o s t e n i b i l id a d  (P am pl ona ,  Espa ña )
E s c u e l a  d e  S oste n ib i l id a d
   
I n n o v i r i s  B ru s e l a s  ( B é l g ica )
I n n o v i r i s

P r o p r e t é  B ru s e l a s  (B é l g i c a )
W e b s i t e

S h i f t i n g  e c o n o m y  B r u s e l a s  (B é l g ic a )
W e b s i t e

B e  C i r c u l a r ,  B e  B ru s s e l s  ( B é l g ic a )
W e b s i t e

P l a s t i C i r c l e  ( R u m a n í a )
W e b s i t e

Más casos
inspiradores
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https://zerowastecities.eu/
https://www.aragon.es/-/semana-europea-de-prevencion-de-residuos
https://es.greenpeace.org/es/noticias/ayudanos-a-exigir-que-el-plasticorro-de-fruta-y-verdura-sea-ya-plasticoilegal/
https://educacionambiental.pamplona.es/ciudadania/escuela-de-sostenibilidad/
https://innoviris.brussels/
https://www.arp-gan.be/en
https://shiftingeconomy.brussels/
https://www.circulareconomy.brussels/?lang=en
https://plasticircle.eu/cities/pilot-3-alba-iulia


PROGRAMAS DE EDUCACIÓN Y  SENSIB IL IZACIÓN

C u a t r o  e s t ac i o n e s ,  C e nt ro  C u l tu r a l  d e  l a  F un d ac ió n  St av ro s
N ia r c h o s  (G r ec i a )
P r o y e c t o  P a t a r i

C u l t u r a  C i r c u la r  -  B r i t i s h  C o un c i l  ( G r ec ia )
W e b s i t e

R e p ú b l i c a  d e  T e j ido s  ( Gre c i a )
W e b s i t e

E x p o s i c i ó n  "T e c n o l o g ía s  a b ie r t as  e n  es pac ios  pú b l ic os :  eco n om ía
c i rc u l a r "  ( G r e c ia )
E x p o s i c i ó n
  
G r a w  M a t  ( G re c i a )
W e b s i t e

U n id a d  d e  e c o n o m ía  c i r c u l a r  -  U n iv e rs ida d  d e  E st a m b u l  (T u rq u ía )
U n id a d  d e  E c o no m ía  C i r c u l a r

H á b i t a t  D e r n e ğ i  ( T u rq u ía )
H a b i t a t  D e r n e ğ i

P l a t a f o r m a  d e  Ec o n o m ía  C i rcu la r  ( Tu rq u ía )
P l a t a f o r m a

Más casos
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https://www.nationalopera.gr/en/alternative-stage/es-children-s-performances/item/2750-tesseris-epoxes
https://www.britishcouncil.gr/en/events/circular-cultures
https://www.fabricrepublic.gr/en/
https://www.grawmat.gr/en/
https://donguselekonomi.istanbul.edu.tr/tr/content/genel-egitim-calismalari/hedeflerimiz
https://habitatdernegi.org/blog/yarinin-farkinda-projesi-dongusel-ekonomi-egitimi/
https://donguselekonomiplatformu.com/hakkimizda.html


PROGRAMAS DE EDUCACIÓN Y  SENSIB IL IZACIÓN  

A c a d e m i a  d e  So s t e n ib i l id a d  (Tu r q u ía )
A c a d e m i a  d e  So s t e n ib i l id a d

L o  m e j o r  pa r a  l a  en erg í a  ( T urq u ía )
W e b s i t e

A c a d e m i a  d e  Ec o n o m ía  C i r c u l a r  ( R u ma n ía )
A c a d e m i a

E m b a j a d a  de  l a  S o s t e n i b i l i d ad  ( Ruma n ía )
W e b s i t e

Más casos
inspiradores
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https://surdurulebilirlik.com.tr/ogrenme/egitimler/dongusel-ekonomi-egitimi/
https://www.bestforenergy.org/egitim-20-i-1976
https://academiapentrueconomiecirculara.ircem.ro/about-us/
https://ambasadasustenabilitatii.ro/home-1/


PARTIC IPACIÓN DE LA INDUSTRIA  Y  LAS
EMPRESAS

G r a v i t y  W ave  ( E s p a ñ a )
G r a v i t y  w a v e

S e a 2 S e e  ( E s pañ a )
S e a 2 S e e

H o t e l  P o s a d a  d e l  A g u a  (E s paña )
P o s a d a  d e l  A gu a

E c o l o g i n g  ( E s p a ñ a )
E c o l o g i n g
 
E s p i g o l a d o rs  ( E s p a ñ a )
E s p i g o l a d o rs

R o p a  P C P  (G r e c ia )
R o p a  P C P

R E C Y C O M  ( G r ec ia )
R E C Y C O M

Más casos
inspiradores
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https://www.sea2see.org/
https://posadadelagua.com/en/hotel/
https://ecologing.es/
https://espigoladors.cat/en/
https://www.pcpclothing.com/148362-2/?lang=en
https://www.recycom.gr/en/company/


PARTIC IPACIÓN DE LA INDUSTRIA  Y  LAS
EMPRESAS

S c h n e id e r  E le c t r i c  ( G r e c i a )
S c h n e id e r  E le c t r i c

T I T A N  ( G r e c i a )
T I T A N  G r ee c e

P o l y G r e e n  ( G re c ia )
P o l y G r e e n  

E x c e d e n t e  t o t a l  - F a z l a  G ıd a  (T u r qu ía )
F a z l a  G i d a

H a g e l s o n  (T u rq u ﻿ía )
H a g e l s o n

A r k im  ( T u r q u ﻿ía )
A r k im

E v re k a  ( T u rq u ﻿í a )
E v re k a

T o s y a l ı  H o ld i n g ,  C o r p o ra c ió n  H arsco  (Tu ﻿r q u ﻿ía )
T o s y a l ı

Más casos
inspiradores
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https://www.se.com/ww/en/about-us/company-profile/
https://www.titan.gr/en/sustainability/environment/circular-economy
https://www.polygreen.eco/
https://www.polygreen.eco/
https://fazla.com/
https://www.hagelson.com/
https://www.arkim.com.tr/en/
https://evreka.co/
https://www.tosyaliholding.com.tr/en/our-scope-of-activity/group-companies/en-our-scope-of-activity-group-companies-joint-ventures-1571041901055/tosyali-harsco-geri-kazanim-teknolojileri-as


PARTIC IPACIÓN DE LA INDUSTRIA  Y  LAS
EMPRESAS

B io f l u x  ( B é l g i c a )
B io f l u x

X y l e r g i  ( B é l ﻿g i c a )
X y l e r g y

C e n t r o  d e  B r u s e l a s  C i r c l e m ad e  (B é l ﻿g ic a )
C e n t r o  d e  B r u s e l a s  C i r c l e m ad e

M a t e r ia l e s  B C  ( B é l ﻿g ic a )
M a t e r ia l e s  B C

L a n a  T e r m a  ( R u m a n í a )  
L a n d a  T e rm a  

Más casos
inspiradores
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https://www.bioflux.earth/
https://xylergy-group.com/en/
https://circlemade.brussels/en/
https://bcmaterials.org/
https://lanaterm.com/en/
https://lanaterm.com/en/


ENFOQUES POLÍTICOS Y NORMATIVOS EN EDUCACIÓN

P l a n  d e  A c c i ó n  d e  E d u c a c ió n  A m bie nta l  p a ra  l a  So st en i b i l id a d
( E s p a ñ a )
M i n i s t e r i o  pa ra  l a  t r a ns ic i ó n  eco l óg ica  y  e l  re to  dem o gráf ico

A c c i o n e s  d e  e c o n o mí a  c i r c u la r  ( E s p añ a )
A y u n t a m i e n t o  d e  l a  C iu d a d  de  V i t o r ia

L a  A g e n d a  E s t r a t é g i c a  C i r c u la r  de  C i r c u l a r  F la nd e r s  (Bé lg i c a )
M i n i s t e r i o  de l  C l i m a ,  M e d io  Am b ien t e ,  D esa r r o l l o  Sosten i b le  y  Pac t o
V e r d e
+  A g e n c i a  E u ro p e a  d e  M e d io  Ambiente

E s t r a t e g i a  r e g io n a l  d e d i c ada  a  l a  Eco n om ía  C i rcu l a r  po r  C i rcu la r
W a l l o n i a
M i n i s t e r i o  de  C l im a ,  M e d i o  A mbie nte ,  De s ar ro l lo  So s t en ib le  y  Pa c t o
V e r d e

S e n s ib i l i z a c ió n  s o b r e  l o s  p r ob l ema s  mu nd ia l e s  ( Gre c ia )
M i n i s t e r i o  de  E d u c a c ió n  y  A s un tos  R e l ig ioso s  

‘D o n ’ t  d r o p ’  ( G r e c ia )
M i n i s t e r i o  de  M e d io  A m b ie n t e  y  E ne r g ía

O b j e t i v o s  d e  D e s ar ro l l o  S o ste n ib le  ( Ruma n ía )  
E s t r a t e g i a  de  D E S A R R OL L O  SO STE NIBLE  2030 de  R um an í a

F o r m a c i ó n  s o b r e  m e d io  a m b ie n te  y  ce r o  res idu o s  y  so b re  c amb i o
c l i m á t i c o  (T u rq u ía )
M i n i s t e r i o  de  M e d io  A m b ie n t e ,  U rb a n is m o y  C am bio  C l imá t ico

P l a n  d e  A c c i ó n  s o bre  e l  C a m bio  C l imát ic o  ( Tu r qu ía )
M i n i s t e r i o  de  E d u c a c ió n  N a c ion a l

Más casos
inspiradores
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https://www.miteco.gob.es/content/dam/miteco/es/ceneam/plan-accion-educacion-ambiental/plandeacciondeeducacionambientalparalasostenibilidad2021-202508-21_tcm30-530040.pdf
https://www.vitoria-gasteiz.org/wb021/was/contenidoAction.do?idioma=es&uid=u_76d70a5_1847edaecc7__7db9
https://www.vlaanderen-circulair.be/src/Frontend/Files/userfiles/files/Circular%20Flanders%20Kick-Off%20Statement.pdf
https://www.vlaanderen-circulair.be/src/Frontend/Files/userfiles/files/Circular%20Flanders%20Kick-Off%20Statement.pdf
https://www.vlaanderen-circulair.be/src/Frontend/Files/userfiles/files/Circular%20Flanders%20Kick-Off%20Statement.pdf
https://economiecirculaire.wallonie.be/sites/default/files/documents/Strat%C3%A9gie%20Circular%20Wallonia.pdf
https://economiecirculaire.wallonie.be/sites/default/files/documents/Strat%C3%A9gie%20Circular%20Wallonia.pdf
https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/youthwiki/chapters/greece/94-raising-awareness-about-global-issues?fbclid=IwAR0bdZQYysfMyD_cQUMt6-shv7Hv2_T9pLYVwsXcPGhbhOmFYLsQXAjMQPY
https://national-policies.eacea.ec.europa.eu/youthwiki/chapters/greece/94-raising-awareness-about-global-issues?fbclid=IwAR0bdZQYysfMyD_cQUMt6-shv7Hv2_T9pLYVwsXcPGhbhOmFYLsQXAjMQPY
https://dontdrop.gr/
https://dezvoltaredurabila.gov.ro/web/wp-content/uploads/2019/03/Romanias-Sustainable-Development-Strategy-2030.pdf
https://egitimdb.csb.gov.tr/cevre-ve-sifir-atik-farkindalik-egitimi-ve-iklim-degisikligi-farkindalik-egitimi-haber-278724
https://merkezisgb.meb.gov.tr/meb_iys_dosyalar/2022_09/29171316_Milli_EYitim_BakanlYYY_Yklim_DeYiYikliYi_Eylem_PlanY.pdf


BUENAS PRÁCTICAS - PROYECTOS ERASMUS

S t a r t in g  u p  y o u ng  s o c ia l  e n t r e preneu r s h ip
S u y s e

I n i c i o  C i r c u l a r
I n i c i o  C i r c u l a r

C o n s t r u i r  pu e n t e s  p a r a  l a  e c on o mía  c i rcu la r  f o menta nd o  e l  es p í r i t u
e m p r e s a r i a l  de  l o s  j ó v en es
P u e n t e s  C E

R e p e n s a r  lo s  e nf o q u es  p e d agó g ic os  y  l as  h er ra m ie n tas  d ig i ta le s
p a r a  e n s e ñ ar  e c o n o m í a  c i r c u l a r :  e n s e ñ ar  es  a prend er  dos  v ece s
D i - T o

C l a v e s  s o c i a l e s  p ara  l a  in ic ia t i v a  empre sar ia l  so c ia l  
C l a v e s  S o c i a le s  p a r a  e l  E m pre nd im ient o  So c ia l

D e s a r r o l l o  d e  l a s  c o m p e t e n c ia s  e m pr e s ar ia l e s  s oc ia l e s  de
in m ig r a n t e s  y  r e f u g ia d o s  m ed ia n t e  l a  f o rm ac ió n  p or  s imu la c i ó n  e n
m a t e r i a  d e  re c i c l a j e  y  r e u t i l i z ac ió n  
D e s a r r o l l o  d e  l a s  c o m p e t e n c ia s  e m pr e s ar ia l e s  s oc ia l e s  de
in m ig r a n t e s  y  r e f u g ia d o s  m ed ia n t e  l a  f o rm ac ió n  p or  s imu la c i ó n  e n
m a t e r i a  d e  re c i c l a j e  y  r e u t i l i z ac ió n

Más casos
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https://www.suyse.eu/
https://www.circularstart.eu/
https://bridges-ce.eu/
https://sites.google.com/view/di-to
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/projects/search/details/2014-1-EL01-KA202-001610
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/projects/search/details/2016-1-EL01-KA204-023604
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/projects/search/details/2016-1-EL01-KA204-023604
https://erasmus-plus.ec.europa.eu/projects/search/details/2016-1-EL01-KA204-023604


BUENAS PRÁCTICAS - PROYECTOS ERASMUS

I n t e g r a c i ó n  d e  l o s  c o n c e p t o s  d e  d iseño  s osten ib l e  y  eco n om ía
c i rc u l a r  e n  l o s  p la n e s  d e  e s t ud io s  d e  ing e n ie r ía  c i v i l
S u s t a i n - C E

C r e a c i ó n  d e  u n a  p l a t a f o r m a  d e  aprend iz a je  v i r t u a l  p a ra  una  g es t ión
d e  l a  t r a n s fo rma c ió n  d i g i t a l  re sp e t uo s a  co n  e l  med io  a m bie n te
D i g i - V I P

Escue la  de  verano  -  Economía  c i rcu la r
W e b s i t e

Más casos
inspiradores
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https://sustain-ce.yasar.edu.tr/
http://www.digiviproject.eu/en/about
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/about/cg-activities-documents/ircem-leads-research-circular-economy-romania


CONCLUSIONES
E s p e r a m o s  q ue  e l  t r ab a j o  c o l e c t i vo  e n  la  c r e ac ió n  d e  est a  g u ía
h a y a  c o n t r i bu i d o  a  a c l a r a r  lo s  c on c epto s  b ás ico s  d e
e m p r e n d i m i en t o  s o c ia l ,  e c o no mía  c i rcu la r  y  c óm o  se  r e la c i o na n .

D e l  m i s m o  m o d o  q u e  e l  e m pre nd imiento  s oc ia l  e s  un a  f o r m a  d e
r e s p o n d e r  a  l o s  p r o b l e m a s  m e d ioam b ie n t a l es  loca l es ,  o f r ece r  u na
o p o r t u n i d ad  de  e m p l e o  a  l o s  jóve ne s  N I N I s  y  p ro m over  s u
c i u d a d a n ía  a c t i v a ,  e s  n e c e sa r ia  la  c o l abo r ac ió n  de  t odo s  lo s
a g e n t e s  qu e  t r a b a ja n  c o n  l o s  jó v e n e s  p ara  p r omove r  e st e  m od e lo .

HIGHLIGHT
AXXXXXXX RXXXXXXXXX
DE XXXXXXX
XXXXX
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¿Cómo podemos promover
iniciativas de emprendimiento
social ecológico que incluyan a
los jóvenes? 
E n  p r i m e r  lu gar ,  d e b em o s  s e r  c ap a c es  de  t r a n s mi t i r  qu e  la
e c o n o m ía  c i r c u la r  v a  mu c h o  má s  a l l á  de l  t ra t am ien to  d e  re s id uos ,
c o n c ie n c i an d o  a  l o s  jó v e n e s  de  la  ne ce s id ad  de  c re ar  p ro duct os  y
s e rv i c i o s  de s de  u n a  p e r s p e ct i v a  c i r c u la r  en  l ug ar  d e  n o  l in ea l .

E d u c a r  e n  la  e c o n o mí a  c i r c u l a r  t a m b ién  s ig n i f i c a  ca p ac i ta r  a  los
j ó v e n e s  p a r a  q u e  in te r v e n g an  en  l a s  c o nve r sac iones  e n t re  to da s  l as
p a r t e s  i n t e re s ad a s  q u e  pu e den  ha c e r la  p o s ib le ,  co m o los
g o b i e r n o s ,  l a s  e m p r e s a s ,  e l  mu n do  ac a dém ic o  y  l a  s oc ie da d  c i v i l .  

P o r  o t r o  l a d o ,  n o s o t r o s ,  c o mo  t r aba ja d ores  juve n i les ,  p r o fe so r es  u
o r ie n t a d o r e s ,  d e be mo s  c r e er  e n  e l  e s p í r i tu  e m pre s ar ia l  s oc ia l  como
u n a  o p c i ó n  v i ab l e  p a r a  d o t a r  a  l os  jó v en es  de  nu eva s  co mp et en c i as ,
d a r l e s  u n  em p l e o  d e  c a l id a d  y  c r ea r  un  m un do  me jo r  p a r a  t od o s .

U n ie n d o  e s t o s  d o s  c o n c ep t o s ,  pod e m os  m ost ra r  a  l o s  jó v en es  u na
n u e v a  l ó g i c a  q u e  pu e de  a p l i ca r se  a  to d o  t ipo  d e  in d ust r ia s  y  que ,
d e  h e c h o ,  y a  s e  e s t á  a p l i c a ndo  e n  m u c h os  lug a r es  de l  mun do .
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L a  l ó g i c a  d e l  e m p r e n d im i e n t o  so c ia l  es  d i f e r en t e  de  la
c o n v e n c i o n a l ,  y a  q u e  inc l u y e  la  m e d ic ió n  de l  t r ip le  ba lance ,  l a
in n o v a c i ó n ,  l a  a p e r t u r a  y  e l  t ra b a jo  co lab o r a t i vo  co m o p i la re s
f u n d a m e n ta l e s  pa r a  r e s o l v e r  l o s  re t os  ide nt i f i c a dos  e n  la s
c o m u n i d a d e s  lo c a le s .

E s t o  s e  p o n e  c l a r a m e n t e  de  ma n i f ie s to  e n  lo s  c aso s  in sp i r a dore s
p r o p u e s t o s ,  e n  l o s  á m b i t o s  d e  l a  ind us t r ia  y  l a  emp r esa ,  pe r o
t a m b i é n  e n  lo s  p r o g r a m as  edu c at i v os ,  l os  enf oq u e s  p o l í t i c os  y
n o r m a t i v o s  y  la s  bu e n a s  p r áct ic as  de  l os  p royect os  E r asm us + .

L a  e d u c a c i ó n  n o  f o r m a l  t i en e  u n  g ran  p ote nc ia l  t r a n s f o r m ad or ,  y a
q u e  r e s p o n d e  a  l o s  r e t o s  a c tu a les  y  pu ed e  tener  u n  im pact o
a f e c t i v o ,  c o g n i t i v o  y  s o c ia l  en  los  pa r t ic ip ante s ,  a s í  co mo  i n f lu i r
p o s i t i v a m en t e  en  s u s  a s p i r ac io ne s  p ro fes ion a l es .  La s  act i v i da de s
p r o p u e s t as  pu e d e n  l l e v a rse  a  c ab o  co n  ma te r ia les  senc i l lo s  y  e n
d i s t i n t o s  t i po s  d e  l u ga r e s .  

C r e e m o s  f i r m e m e n t e  e n  l a  c apa c id ad  de  lo s  jó v en es  pa r a  c r ea r  un
e n t o r n o  p o s i t i v o  y  l o g r a r  u n  impa c t o  so c ia l ,  espe r e mo s  q u e  e st a
g u í a  s e a  ú t i l  p a ra  q u i e n e s  l es  aco m p añ an .



Anexos 

PLANTILLAS PARA ACTIV IDADES
DE EDUCACIÓN NO OFIC IALES

Aud i to r ía  de l  c ic lo  de  v ida1 .
Cá lcu lo  de  la  hue l la  de
carbono

2 .

B ingo  de l  emprend imiento
soc ia l

3 .

Desaf ío  de l  T r ip le  Ba lance4 .
Estac iones  de  Emprend imiento
Soc ia l

5 .
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Auditoría del
ciclo de vida
COMPRENDER LA ECONOMÍA C IRCULAR Y
EL EMPRENDIMIENTO SOCIAL

YOU CYCLE :
Young  Changemakers  fo r  C i rcu la r  Loca l  Economy



Ficha informativa "Producto ficticio" 

Nombre  de l  p roducto  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Caracter ís t icas  de l  Producto

Int roduc ión

1 .D iseño :
a .
b .

2 .Producc ión :
a .
b .

3 .Market ing :
a .
b .

4 .Decl ive :
a .
b .

Retos  Potenc ia les

1 .
2 .
3 .
4 .



Guía de preguntas a seguir al
diseñar el producto 

Etapa de  Producc ión
¿Qué  med idas  se  toman  para  garant i za r  e l  abastec imiento
ét ico  de  mater ias  p r imas?
¿Cómo cont r ibuye  e l  p roceso  de  fabr icac ión  a  la  e f ic ienc ia
energét ica  y  a  la  reducc ión  de l  impacto  ambienta l?
¿Ex is ten  mater ia les  o  p rocesos  a l te rnat i vos  que  puedan
mejo ra r  l a  sosten ib i l idad  durante  la  p roducc ión?

Etapa de  D iseño
¿Cómo cont r ibuye  e l  d iseño  de l  p roducto  a  su  sosten ib i l idad?
¿Ex is ten  pos ib i l idades  de  me jo ra r  e l  d iseño  para  aumentar  l a
rec ic lab i l idad  y  la  modu la r idad?
¿Cómo puede  e l  d iseño  min imiza r  e l  impacto  ambienta l  a  lo
la rgo  de  su  c ic lo  de  v ida?

Etapa de  Dec l ive
¿Es  fác i l  desmontar  e l  p roducto  para  rec ic la r lo  o  desechar lo?
¿Qué  in ic ia t i vas  ex is ten  para  gest ionar  los  res iduos
e lect rón icos  y  p romover  la  e l im inac ión  responsab le  de  los
productos?
¿Puede  me jo ra rse  la  fase  de  dec l i ve  de l  p roducto  para  reduc i r
aún  más  e l  impacto  ambienta l?

Etapa de  Market ing
¿Cómo se  comun ica  a  los  consumidores  e l  aspecto  eco lóg ico
de l  p roducto?
¿Ex is ten  est ra teg ias  de  market ing  innovadoras  que  puedan
fomentar  aún  más  la  sosten ib i l idad?
¿Qué  incent i vos  o  p rogramas  pueden  in t roduc i rse  para
fomentar  e l  compor tamiento  responsab le  de  los  consumidores?



FICHA DE AUDITORÍA DE SOSTENIBILIDAD

Etapa de  Producc ión
¿Qué  med idas  se  toman  para  garant i za r  e l  abastec imiento  é t ico  de
mater ias  p r imas?
¿Cómo cont r ibuye  e l  p roceso  de  fabr icac ión  a  la  e f ic ienc ia  energét ica  y  a
la  reducc ión  de l  impacto  ambienta l?
Ex is ten  mater ia les  o  p rocesos  a l te rnat i vos  que  puedan  me jo ra r  l a
sosten ib i l idad  durante  la  p roducc ión?

Etapa de  D iseño
¿Cómo cont r ibuye  e l  d iseño  de l  p roducto  a  su  sosten ib i l idad?
¿Ex is ten  pos ib i l idades  de  me jo ra r  e l  d iseño  para  aumentar  l a  rec ic lab i l idad
y  la  modu la r idad?
¿Cómo puede  e l  d iseño  min imiza r  e l  impacto  ambienta l  a  lo  l a rgo  de  su  c ic lo
de  v ida?

Etapa de  Dec l ive
¿Es  fác i l  desmontar  e l  p roducto  para  rec ic la r lo  o  desechar lo?
¿Qué  in ic ia t i vas  ex is ten  para  gest ionar  los  res iduos  e lect rón icos  y
promover  la  e l im inac ión  responsab le  de  los  p roductos?
¿Puede  me jo ra rse  la  fase  de  dec l i ve  de l  p roducto  para  reduc i r  aún  más  e l
impacto  ambienta l?

Etapa de  Market ing
¿Cómo se  comun ica  a  los  consumidores  e l  aspecto  eco lóg ico  de l  p roducto?
¿Ex is ten  est ra teg ias  de  market ing  innovadoras  que  puedan  fomentar  aún
más  la  sosten ib i l idad?
¿Qué  incent i vos  o  p rogramas  pueden  in t roduc i rse  para  fomentar  e l
compor tamiento  responsab le  de  los  consumidores?

Nombre  de l  p roducto  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Factores  Transversa les
¿Cómo cont r ibuye  e l  d iseño  de l  p roducto  a  su  sosten ib i l idad?
¿Ex is ten  pos ib i l idades  de  me jo ra r  e l  d iseño  para  aumentar  l a  rec ic lab i l idad
y  la  modu la r idad?
¿Cómo puede  e l  d iseño  min imiza r  e l  impacto  ambienta l  a  lo  l a rgo  de  su  c ic lo
de  v ida?

Conclus iones  y  Recomendaciones
Resumi r  l as  p r inc ipa les  conc lus iones  de  la  aud i to r ía .
P roporc ionar  in fo rmac ión  sobre  las  á reas  en  las  que  "e l  p roducto "  destaca
en  la  gest ión  de l  c ic lo  de  v ida .
P roponer  recomendac iones  innovadoras  para  me jo ra r  l a  sosten ib i l idad  en
cada  fase  de l  c ic lo  de  v ida  de l  p roducto .
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Cálculo de la huella de carbono

Ex is ten  muchas  p la ta fo rmas  d i fe rentes  en  las  que  puedes  ca lcu la r  tus
emis iones  de  carbono .  Aqu í  suger imos  la  Calcu ladora  de  la  Huel la  de
Carbono de  la  ONU  po r  su  s imp l ic idad ,  adaptab i l idad  a  d i fe rentes
grupos  ob je t i vo  y  por  e l  reconoc imiento/reputac ión  de  la  o rgan izac ión .   

C o m o  v e rás  c u a n d o  ac c e d a s  a l  enlace ,  e l  te s t  es  rea l m en te  in tu i t i vo .
H a y  t re s  s e c c io n e s  p r i n c i p a l es :  ( 1 )  Hogar ,  (2 )  T ransporte  y  (3 )  Est i lo
de  v ida .  C a d a  s e c c ió n  t ie n e  d i ve r s as  p re g unt as  q u e  no  l l e v a n  m ucho
t ie m p o  r e s p o n d e r .  E l  t e s t  e s  b r eve .   

A l  f in a l  d e  l a  p r u eb a ,
t e n d r á  l a  e s t i m ac ió n  d e
s u  h u e l l a  d o m é s t ic a
a n u a l .  S e  d i v i d i rá  e n
p o r c e n t a j e s :  e l e c t r i c ida d ,
t r a n s p o r t e ,  a l i men ta c i ón .  

P o r  ú l t i m o ,  s u s  e m is i on es
a n u a l e s  s e  c o m pa r ará n
c o n  l a s  e m i s i o n e s  me d i as
d e  s u  p a ís  y  c o n  l a  m e d ia
m u n d i a l .  



Informe & Debate

NOTAS PARA LA SESIÓN INFORMATIVA

Discut i r  l a  impor tanc ia  de  la  hue l la  de  ca rbono  ind iv idua l  y  su  cont r ibuc ión

a l  cambio  c l imát ico ,  

An imar  a  los  par t ic ipantes  a  compar t i r  cua lqu ie r  cambio  en  su  est i lo  de  v ida

que  cons idera r ían  basándose  en  los  resu l tados ,  

Resa l ta r  e l  impacto  co lect i vo  de  las  acc iones  ind iv idua les  para  mi t iga r  e l

cambio  c l imát ico .

Resul tados  de l  Aprendiza je :  ( 1 )  mayor  conc ienc ia  de  la  hue l la  de  ca rbono
persona l ,  ( 2 )  comprens ión  de  los  facto res  que  cont r ibuyen  a  la  hue l la  de  ca rbono
ind iv idua l ,  y  (3 )  re f lex ión  sobre  pos ib les  cambios  en  e l  es t i lo  de  v ida  para  reduc i r
la  hue l la  de  ca rbono .

PREGUNTAS PARA EL  DEBATE

¿Cómo a fectó  e l  p roceso  de  cá lcu lo  de  su  hue l la  de  ca rbono  a  su  percepc ión

de  su  impacto  ind iv idua l  sobre  e l  cambio  c l imát ico?

¿Ha  hab ido  a lgún  descubr im iento  o  pat rón  sorp rendente  en  la  hue l la  de

carbono  med ia  de  tu  g rupo?  ¿Cómo in f luyen  estos  ha l lazgos  en  tu

perspect i va  sobre  la  responsab i l idad  co lect i va  para  la  sosten ib i l idad

med ioambienta l?

¿De  qué  manera  podemos  comun icar  e f icazmente  la  impor tanc ia  de  reduc i r

las  emis iones  de  ca rbono  a  o t ras  personas  de  nuest ras  comun idades  o  redes ,

basándonos  en  nuest ras  exper ienc ias  en  esta  act i v idad?
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Definiciones para el bingo

Cooperat iva :  Una  cooperat i va  es  una  asoc iac ión  autónoma de
personas  un idas  para  a lcanzar  ob je t i vos  económicos ,  soc ia les  y
cu l tu ra les  comunes .  Logran  sus  ob je t i vos  a  t ravés  de  una  empresa
de  p rop iedad  con junta  y  cont ro lada  democrát icamente .

Organizac iones  s in  án imo de  lucro :  Una  o rgan izac ión  s in  án imo
de  luc ro  se  def ine  genera lmente  como una  o rgan izac ión
caracte r i zada  por  una  « rest r i cc ión  de  no  d is t r ibuc ión» ,  es  dec i r ,
cuyos  miembros  no  pueden  rec ib i r  n ingún  rend imiento  d i recto  de
la  act i v idad  de  la  o rgan izac ión ,  ya  sea  «en  e fect i vo»  o  «en
espec ie» .

Organizac ión  comuni tar ia :  Una  o rgan izac ión  con  una  fuer te
def in ic ión  geográ f ica  y  cent rada  en  los  mercados  y  se rv ic ios
loca les .  Las  o rgan izac iones  de  base  comun i ta r ia  son
organ izac iones  con  act i v idades  luc rat i vas  c readas ,  d i r ig idas  y
cont ro ladas  por  l a  comun idad  loca l  y  que  p retenden  se r  un  foco  de
desar ro l lo  loca l .  Su  ob je t i vo  ú l t imo  es  c rear  puestos  de  t raba jo
autosuf ic ientes  para  la  pob lac ión  loca l .

Organizac iones  no  Gubernamenta les  (ONGs) :  Grupos  de
c iudadanos  vo lunta r ios  s in  án imo  de  luc ro ,  p r inc ipa lmente
independ ientes  de l  gob ie rno ,  que  se  o rgan izan  a  esca la  loca l ,
nac iona l  o  in te rnac iona l  pa ra  abordar  cuest iones  en  apoyo  de l
b ien  púb l ico .

Cooperat ivas  de  créd i to :  Las  cooperat i vas  de  c réd i to  son
cooperat i vas  f inanc ie ras  p rop iedad  de  sus  soc ios  que  a t ienden  las
neces idades  f inanc ie ras  de  éstos .  Son  cooperat i vas  f inanc ie ras
democrát icas ,  p rop iedad  de  sus  soc ios .  Son  inst i tuc iones
comun i ta r ias  de  p rop iedad  loca l  cont ro ladas  por  sus  miembros
sobre  la  base  de  un  s is tema de  un  miembro ,  un  voto .  Los  se rv ic ios
se  p restan  ún icamente  a  los  soc ios .

Comerc io  justo :  El  concepto  de  comerc io  jus to  se  ap l i ca  en
genera l  a  l as  operac iones  comerc ia les  que  re fuerzan  la  pos ic ión
económica  de  los  pequeños  p roductores  y  p rop ie ta r ios  de  te r renos
para  que  no  queden  marg inados  en  la  economía  mund ia l .
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Ejemplo de escenario: " Inversión en energía verde"

Descr ipc ión :  Una  empresa  está  cons iderando  la  pos ib i l idad  de
inver t i r  en  fuentes  de  energ í a  renovab les ,  como pane les  so la res
o  tu rb inas  eó l i cas ,  pa ra  a l imentar  sus  operac iones .  La  empresa
depende  actua lmente  de  fuentes  de  energ ía  convenc iona les ,  que
cont r ibuyen  a  las  emis iones  de  gases  de  e fecto  inve rnadero  y  a
la  degradac ión  de l  med io  ambiente .  La  inve rs ión  en  energ ía  ve rde
requer i r í a  un  impor tante  coste  in ic ia l ,  pe ro  podr ía  repor ta r
benef ic ios  de  sosten ib i l idad  a  la rgo  p lazo .

Evaluac ión  de  impacto :

Personas :  Ca lcu la r  e l  impacto  potenc ia l  sobre  los  empleados  y
las  comun idades  loca les .  Cons idera r  facto res  como la
c reac ión  de  empleo  en  e l  secto r  de  las  energ í as  renovab les ,  l a
me jo ra  de  la  ca l idad  de l  a i re  y  de  la  sa lud  de  los  res identes
cercanos ,  y  e l  compromiso  de  la  empresa  con  la
responsab i l idad  soc ia l  co rporat i va .

P laneta :  Eva luar  los  benef ic ios  med ioambienta les  de  la
t rans ic ión  a  las  energ ías  renovab les .  Ca lcu la r  l a  reducc ión  de
las  emis iones  de  gases  de  e fecto  inve rnadero ,  e l  consumo de
combust ib les  fós i les  y  la  hue l la  eco lóg ica  g loba l .  Cons idera r
los  pos ib les  r i esgos  o  desaf íos  asoc iados  a  la  ins ta lac ión  y  e l
manten imiento  de  la  in f raest ructu ra  de  energ í as  renovab les .

Benef ic ios :  Eva luar  l as  imp l icac iones  f inanc ie ras  de  inver t i r
en  energ ía  ve rde .  Ca lcu la r  los  costes  in ic ia les  de  adqu is ic ión
e  insta lac ión  de  s is temas  de  energ ía  renovab le ,  as í  como los
gastos  operat i vos  cor r ientes  y  e l  ahor ro  potenc ia l  en  las
factu ras  de  energ ía .  Ana l i za r  e l  rend imiento  potenc ia l  de  la
invers ión  a  lo  l a rgo  de l  t i empo ,  inc luyendo  cua lqu ie r  incent i vo
gubernamenta l  o  c réd i to  f i sca l  d ispon ib le  para  p royectos  de
energ ía  renovab le .
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Instrucciones de las Estaciones
En  la  act i v idad  "Estac iones  de  emprend imiento  soc ia l " ,  cada
ta rea  de  cada  estac ión  de  desaf í o  debe  esta r  d i rectamente
re lac ionada  con  la  ante r io r ,  cu lminando  en  la  c reac ión  de  una
empresa  soc ia l  cohes ionada .  He  aqu í  cómo podr ían
in te rconecta rse  las  ta reas  para  fac i l i ta r  e l  desar ro l lo  de  un
proyecto  in tegra l :

Estac ión  Impulsada por  la  Mis ión :  Los  par t ic ipantes
redactan  una  dec la rac ión  de  mis ión  para  una  empresa  soc ia l ,
i dent i f i cando  un  re to  soc ia l  espec í f i co  que  abordar .

Estac ión  de  So luc iones  Innovadoras :  A par t i r  de  la
dec la rac ión  de  mis ión ,  l os  par t ic ipantes  p roponen  so luc iones
innovadoras  para  abordar  e l  p rob lema  soc ia l  i dent i f i cado .
Estas  so luc iones  deben  esta r  en  consonanc ia  con  la  m is ión  y
los  va lo res  de  la  empresa  soc ia l .

Estac ión  de  Sosten ib i l idad :  Los  par t ic ipantes  desar ro l lan  un
p lan  de  sosten ib i l idad  para  e l  emprend imiento  soc ia l ,
i n tegrando  p ráct icas  respetuosas  con  e l  med io  ambiente  y
garant i zando  la  v iab i l idad  a  la rgo  p lazo  de  las  so luc iones
propuestas .

Estac ión  de  Impacto  Medib le :  U t i l i zando  e l  p lan  de
sosten ib i l idad  como gu ía ,  l os  par t ic ipantes  def inen  mét r icas
e  ind icadores  para  med i r  e l  impacto  soc ia l  de  las  so luc iones
propuestas .  Estos  parámet ros  deben  esta r  en  consonanc ia
con  la  m is ión  y  los  ob je t i vos  de  la  empresa  soc ia l .

Estac ión  de  Colaborac ión :  Los  par t ic ipantes  ident i f i can
pos ib les  soc ios  y  g rupos  de  in te rés  para  e l  emprend imiento
soc ia l ,  desar ro l lando  una  est ra teg ia  de  co laborac ión  para
ap l ica r  e f icazmente  las  so luc iones  p ropuestas .  La
co laborac ión  debe  potenc ia r  e l  impacto  soc ia l  y  l a
sosten ib i l idad  de  la  empresa .



GLOSARIO
Biod ivers idad :  s e  r e f i e r e  a  la s  d i v e rsa s  f o rm a  d e  v id a  qu e  s e
e n c u e n t r a n  e n  u n  á r e a  e s p e c í f i c a ,  ab a r c and o  a n im a les ,  p l a n t as ,
h o n g o s  y  m i c r o o r g a n is m o s  c o mo  l as  b ac t e r i as .

Business  Model  Canva  (BMC) :  u n a  p la n t i l l a  d e st ina d a  a  id en t i f i c a r
d e  f o r m a  c o n c i s a  l o s  p u n t o s  p r in c ip a l es  d e  u n  m o d e l o  d e  n e go c i o
e n  u n  s e n c i l l o  d i a g r a m a .  S u e l e  h a b er  9  c o mp o n en t e s  c l a v e  e n  u n
l i e n z o  d e  m o d e l o  d e  n e g o c i o ,  q u e  so n :  S o c io s  C la v e ,  A c t i v id a de s
C l a v e ,  R e c u r s o s  P r i m a r i o s ,  S eg mento s  d e  C l i en tes ,  R e la c i on e s  c on
l o s  C l i e n t e s ,  P r o p u e s t a s  d e  Va lo r ,  Es t ru c tu r a  d e  C o stes ,  C a n a le s  y
F l u j o s  d e  I n g r e s o s .

Circu lar  F landers :  e l  c e n t ro  y  la  in sp i rac ió n  d e  l a  e c o no m ía
c i r c u l a r  f l a m e n c a .  S e  t r a t a  d e  u n a  a s o c ia c ió n  d e  g o b ie r n o s ,
e m p r e s a s ,  s o c i e d a d  c i v i l  y  l a  c o mu n i d ad  d e l  c o no c imie nt o  q u e
a c t u a r á n  j u n t o s .  

Composta je :  d e s c o m p o s i c i ó n  mic r o b i a na  d e  la  ma te r ia  o rg á n i c a  en
p r e s e n c i a  d e  o x í g e n o .

Crowdfunding :  l a  p r á c t i c a  d e  r e c a u d a r  d ine ro  e n  l í ne a  a  t ravé s  d e
m u c h a s  p e q u e ñ a s  d o n a c i o n e s  d e  p e r so na s ,  e n  l u g ar  d e  u n a
c a n t i d a d  m a y o r  d e  u n  i n v e r s o r .  

Economía  C i rcu lar :  u n  m a r c o  d e  s o l u c i o n e s  s i s t é m i c a s  qu e  ab o rd a
r e t o s  g l o b a l e s  c o m o  e l  c a m b i o  c l im át ic o ,  l a  p é r d id a  d e
b i o d i v e r s i d a d ,  l o s  r e s i d u o s  y  la  c o n t am in ac i ó n .  S e  b a s a  e n  t re s
p r i n c i p io s ,  i m p u l s a d o s  p o r  e l  d iseño :  e l im ina r  l o s  r e s id uos  y  l a
c o n t a m i n a c i ó n ,  h a c e r  c i r c u l a r  l o s  p r o d u c t o s  y  mat er ia l es  (a  s u
m á x i m o  v a l o r )  y  r e g e n e r a r  l a  na t u ra l e za .  *P u e d e  d e s c a r gar  l a
p r e s e n t a c i ó n  “Qué es  la  economía  c i rcu lar "

Economía  L inea l :  e c o n o m ía  en  la  q u e  s e  ex t raen  re c u rs o s  f i n i to s
p a r a  f a b r i c a r  p r o d u c t o s  q u e  se  u t i l i z an  -g e ne r a lm e n t e  n o  e n  t o do
s u  p o t e n c ia l -  y  l u e g o  s e  t i r a n  ( " to m ar -h ac er - r e s id u o s" ) .
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GLOSARIO
ESS (Economía  Soc ia l  y  So l idar ia ) :  c o n j u nt o  d e  o rg a n i za c i o n e s
b a s a d a s  e n  v a l o r e s  y  p r i n c i p io s  c o m p a r t i d o s :  u t i l i d ad  s oc ia l ,
c o o p e r a c ió n ,  a n c l a j e  l o c a l  ad ap ta d o  a  l as  ne c e s id a d e s  e s pe c í f i cas
d e  u n  t e r r i to r io  y  s u s  ha b i t a n t e s .  L a s  a c t i v i d ad e s  d e  l a  E S S  n o
t i e n e n  c o m o  o b j e t i v o  e l  b e n e f i c io  p e r s o na l ,  s in o  e l  rep ar t o  y  l a
s o l i d a r i d a d  de n t r o  d e  u n a  e c o n o mí a  re s p etu o s a  c o n  la s  p e rs on as  y
s u  e n t o r n o .

Elevator  p i tch :  u n  me n sa j e  b re v e  y  d i r e c t o  d e  u n a  p e r son a  a  o t r a
p a r a  p r o p o n e r  u n a  i d ea ,  a  m en u d o  r e la c io n a d a  c o n  l o s  n e goc io s .
P o r  e j e m p l o ,  e l  f u n da d o r  d e  u na  s ta r t u p  p u ed e  p res e n ta r  un
e l e v a t o r  p i t c h  a  u n  p o s ib l e  in ve r s o r  e n  b u s c a  d e  f ina nc iac ió n .

Emprendimiento  eco lóg ico/Emprendimiento
medioambienta l/ In ic iat iva  empresar ia l  eco lóg ica :  i n i c ia t i va
e m p r e s a r i a l  e n  l a  q u e  u n o  de  l o s  p r in c i p a l es  o b je t i v o s  de  la
e m p r e s a  e s  o p e r a r  d e  f o r m a  so s t en ib le  o  ayu d a r  a l  med io
a m b i e n t e ,  p o r  e j e m p l o  r e c i c l and o  o  lu c h a n d o  c o n t ra  e l  cam b i o
c l i m á t i c o .  *P u e d e  de s c a r g a r  l a  p r e se n t ac i ó n  ”¿Qué es  e l
emprendimiento  soc ia l  eco lóg ico?“

Energ ía  renovable :  e n e r g í a  d e r i v a d a  d e  r e c u r so s  q u e  n o  se  a g o tan
e n  e s c a l as  d e  t i e mp o  r e l ev a n t e s  p a r a  l a  ec o no m ía .

Flanders  DC :  C e n t r o  F la m en c o  d e l  D i s e ñ o  y  la  M o d a .  T r a b a jan  p o r
u n  e s p í r i t u  e m p r e s a r i a l  f u e r te  y  o r i e n t ad o  a l  f u tu ro  d e n t r o  d e l
d i s e ñ o  y  l a  m o d a .

Gest ión  de l  C ic lo  de  V ida  (GCV) :  u n  e n f o q u e  h o l í s t i c o  para
g e s t i o n a r  d e  f o r m a  s o s t en i b le  t o d o  e l  c i c lo  d e  v id a  d e  l o s
p r o d u c t o s  y  s e r v i c io s .
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GLOSARIO
Gobernanza  part ic ipat iva :  ge s t i ó n  d e m o c rát ic a  y  p a r t i c ip a c i ó n
d e n t r o  d e  l a  e m p r e s a .  C o n s is te  e n  l a  o r g a n i za c ió n  d es c e n t r a l i z ad a
d e l  p o d e r ,  l a s  r e l a c io n e s  d e  c o la b o r ac i ó n  c o n  la s  p a r t e s
i n t e r e s a d a s ,  l a  c o n s id e r a c i ó n  d e  lo s  i n te re s es  c o l ec t i v os ,  l a
t r a n s p a r e n c ia  y  e l  i n t e r c a m b io  d e  in f o r m ac i ó n .

Huel la  de  Carbono :  m id e  l a  c a n t i d a d  t o t a l  d e  g a se s  d e  e f e ct o
i n v e r n a d e r o ,  p r i n c i p a l m e n t e  d ió x id o  d e  c a r b o no ,  l i b e ra do s  a  la
a t m ó s f e r a  d e b i d o  a  a c t i v id ad e s  h u ma nas ,  c o m o  l a  q u e m a  de
c o m b u s t i b l e s  f ó s i l e s .  S e  c a l c u l a  e n  u n id ad es  e q u iva l e n te s  de
d i ó x i d o  d e  c a r b o n o  ( C O 2 e )  y  s i r ve  p a ra  e v a l u ar  y  c o mp a r ar  e l
i m p a c t o  m e d io a m b i e n t a l  d e  d i ve r s as  a c t i v id ad e s ,  p ro d uct o s  o
i n d i v i d u o s .

Huel la  de  Carbono Corporat iva  (HCC) :  l a  c an t id a d  t o t a l  d e
e m i s i o n e s  d e  G E I  c a u s a d a s  d i rec t a  o  ind i r ec ta me nt e  p o r  l a s
a c t i v i d a d e s  d e  u n a  e m p r e s a

In ic iat iva  Empresar ia l :  e l  p r o c eso  d e  c r e ac ió n  d e  emp r es a s ,  de sd e
l a  i d e a  y  e l  d i s e ñ o  h a s t a  s u  e j ec u c i ó n  y  g e s t ió n .

In ternet  of  Th ings  ( IoT) :  s e  r e f i e re  a  u n a  r e d  d e  o b j e t os  f í s i c o s ,  o
" c o s a s " ,  q u e  l l e v a n  i n c o r p o r ad o s  se nso res ,  so f t w a r e  y  o t r as
t e c n o l o g í a s .  E s t o s  o b j e t o s  p u ed e n  c o nec t a rse  e  i n te rc am b i a r  da tos
c o n  o t r o s  d i s p o s i t i v o s  y  s i s t e m as  a  t r avé s  d e  I n te rnet .  

In t raemprendimiento :  s i s t e m a  q u e  p e r m i t e  a  u n  e mp lead o  ac t u ar
c o m o  u n  e m p r e n d e d o r  d e n t r o  d e  u n a  e mp r e sa  u  o t ra  o r ga n iza c i ón .

Producc ión  regenerat iva :  p ro p o rc i o na  a l i me n to s  y  m at er ia le s  d e
f o r m a  q u e  s e  a p o y a n  r e s u l t a d o s  p o s i t i v o s  p ara  l a  na t u ra l e za ,  q ue
i n c l u y e n ,  e n t r e  o t r o s :  s u e l o s  sa n o s  y  e s t ab les ,  me jo ra  de  la
b i o d i v e r s i d a d  l o c a l ,  m e j o r a  d e  la  c a l i d ad  d e l  a i r e  y  d e l  ag ua .
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GLOSARIO
Reacondic ionar :  d e v o l v e r  u n  p r o d u c t o  a  u n  b u e n  e s t ad o  de
f u n c i o n a m ie n t o .  P u e d e  i n c l u i r  l a  r e p a r a c i ó n  o  su s t i tu c ió n  d e
c o m p o n e n t e s ,  l ﻿a  a c t u a l i z a c ió n  d e  esp e c i f i c ac i o ne s  y  l a  m e jo r a  de l
a s p e c t o  e s t é t i c o .

Recic lar :  t r a n s f o r m a r  u n  p r o d u c t o  o  c o mp o n en t e  en  su s  m at e r ia le s
o  s u s t a n c i a s  b á s i c a s  y  v o l v e r  a  t r ans f o rma r lo s  e n  nu ev os
m a t e r i a l e s .
 
Remanufacturac ión :  r e in g e n i e r í a  d e  p ro d u c to s  y  c o mp on en te s
p a r a  d e j a r l o s  c o m o  n u e v o s  co n  e l  m ism o  n i v e l  d e  rend i m i e n t o ,  o
m e j o r a d o ,  q u e  u n o  d e  n u e v a  f ab r i c ac i ó n .

Mater ia les  renovables :  m a t e r ia l e s  q u e  s e  r e p o n e n  c o n t i n u a me n t e
a  u n  r i t m o  i g u a l  o  s u p e r i o r  a l  d e  s u  a g o ta mi e n to .  E je mpl os :
a l g o d ó n ,  c á ñ a m o ,  m a íz ,  m a d era ,  l ana ,  c u e r o ,  su b p ro d u c t os
a g r í c o l a s ,  n i t r ó g e n o ,  d i ó x i d o  d e  c a rb o n o  y  sa l  ma r in a .  P ara  e n ca ja r
e n  u n a  e c o n o m í a  c i r c u l a r ,  e s t o s  ma t e r ia l e s  ( c u an d o  p ro c e d a )  d e be n
p r o d u c i r s e  u t i l i z a n d o  p r á c t i c a s  d e  p r o d u c c ió n  reg e ne r a t i va .

Residuo  cero :  u n a  j e r a rq u í a  d e  p r i n c i p io s  c en t r ad o s  e n  l a
p r e v e n c i ó n  d e  r e s id u o s  q u e  f o menta  e l  r ed i s eñ o  d e  lo s  c i c los  de
v i d a  d e  l o s  r e c u r s o s  p a r a  q ue  t o d o s  lo s  p ro d u c to s  s e  r e u t i l i c e n  y / o
r e a p r o v e c h e n .  * P u e d e  d e s c a r g a r  l a  p r e s e n t ac i ó n  ”Qué es  e l
res iduo  cero"

V ida  út i l/T iempo de  v ida :  pe r i o d o  d e  t ie m p o  q u e  t ran sc u r r e  d es de
q u e  u n  p r o d u c t o  s e  l i b e r a  p ara  su  u s o  t r as  su  f a b r i c a c ió n  h a st a  e l
m o m e n t o  e n  q u e  q u e d a  o b s o le t o  s i n  p o s i b i l i d ad  d e  re c up e r ac ió n  a
n i v e l  d e  p r o d u c t o .
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